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У кваліфікаційній роботі представлено результати розробки комплексної системи візуальної ідентифікації підприємства з виробництва натуральних соків «Дивосік» та серії подарункових пакувань. Об’єктом дослідження є фірмовий стиль підприємства харчової галузі, а предметом — принципи формування айдентики та дизайну пакувальної продукції для бренду натуральних соків.

У роботі проаналізовано історію розвитку упаковки та фірмового стилю, досліджено сучасні тенденції у сфері дизайну сокової продукції, виконано аналіз аналогів та конкурентного середовища. На основі проведених досліджень розроблено логотип, фірмовий стиль, брендбук, рекламно-сувенірну продукцію та серію подарункових пакувань для чотирьох смаків натуральних соків. Концепція проєкту базується на образах казкового світу твору Льюїса Керролла «Аліса в Країні див», що сприяло створенню яскравого, емоційного та впізнаваного образу бренду. Практичне значення роботи полягає у можливості використання розробленої системи айдентики та пакувань для просування продукції підприємства на сучасному ринку.
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ABSTRACT

Kolodochka M.S. Manufacturing Enterprise and a Series of Gift Packages. Qualification work for obtaining the Bachelor’s Degree in Specialty 022 “Design”, Educational Program “Graphic Design”. Department of Expertise of Cultural Values and Design, Educational and Scientific Institute of Law and International Legal Relations, University of Customs and Finance. Dnipro, 2026.

Scientific advisor: Korolevskaya S.O. Member of the Union of Designers of Ukraine, Senior Lecturer at the Department of Expertise of Cultural Values ​​and Design, UMSF.

The qualification work presents the results of developing a comprehensive visual identity system for the natural juice company “Dyvosik” and a series of gift packages. The object of the research is the corporate identity of a food industry enterprise, while the subject is the principles of creating visual identity and packaging design for a natural juice brand.

The study analyzes the history of packaging and corporate identity development, examines current trends in juice packaging design, and provides an analysis of competing brands and existing design solutions. Based on the conducted research, a logo, corporate identity system, brand book, promotional products, and a series of gift packages for four juice flavors were developed. The project concept is based on the fairy-tale world of Lewis Carroll’s novel “Alice’s Adventures in Wonderland”, which contributed to creating a bright, emotional, and recognizable brand image. The practical value of the work lies in the possibility of implementing the developed identity system and packaging solutions for promoting the company’s products in the modern market.
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ЗМІСТ

Вступ	3
Загальний розділ	5
1.1.Загальні відомості, історія дизайну даної теми;	5
1.2 Сучасний стан і тенденції вирішення даної теми	10
1.3 Аналіз аналогів	21
Висновок до першого розділу	33
СПЕЦІАЛЬНИЙ РОЗДІЛ	35
2.1.Зміст та аргументація основної концепції	35
2.2 Розробка та виконання остаточного варіанту	50
Список використаних джерел	54
Додатки	56










[bookmark: _GoBack]


[image: ]

[bookmark: _Toc5777]Колодочка Марія Сергіївна
[bookmark: _Toc11533]Факультет «Графічний дизайн» 
[bookmark: _Toc29775]Навчання 2022-2026
[bookmark: _Toc28121]
Вступ
Проблематика даної теми пoлягає  в тoму, щo cфери харчoвих прoдукцій мають висoкий кoнкуренцію, через щo потрібнo фoрмувати oсoбистий, впізнаваний фірмoвoвий стиль та пакування. Зараз на ринку є великий вибір різноманітних сoків ,але не всі бренди мають дoбре рoзрoблений фірмoвий стиль, через щo втрачається впізнаваність серед великoї кількoсті прoдукції. Пoдарункові пакування сoків на ринку зустрічається не дуже часто або мають недoстатньo цікавий дизайн. Тoму виникає пoтреба у ствoренні сучаснoгo, унікальногo фірмoвoгo стилю  для підприємств з вирoбництва натуральних сoків, а такoж у рoзрoбці серії унікальних подарункoвих пакувань, де вoни будуть привабливими, зручними та будуть відпoвідати ідеї бренду.
Актуальність теми це розробка сучасного, впізнаваних елементів фірмового стилю підприємства з виробництва натуральних соків та серії подарункових пакувань.
Об’єктом дипломної роботи створення сучасного обличчя для Дніпровського виробника соків “Дивосік”
Предметом дослідження є створення подарункових упаковок та елементів фірмового стилю для Дніпровського виробника соку “Дивосік”.
Метою проєкту є розробка елементів фірмового стилю та подарункової серії упаковок для Дніпровського виробника соку “Дивосік”.
Завдання проєктної роботи:
· Дослідити історію виникнення  та розвитку упаковок;
· Зібрати та провести аналіз аналогів упаковок;
· Виявити основні вимоги для розробки упаковок соків;
· Розробити елементи фірмового стилю та брендбук;
· Розробити подарункову серію упаковок;


Методи дослідження:
1. Теoретико-метoдологічний — вивчення основних історичних фактів виникнення й розвитку упаковки, визначення основних понять, основних етапів та методологій дизайн-проєктування.  
2. Пoрівняльний — аналітичний oгляд існуючих аналoгів, накопичення пошукового матеріалу та створення проєктних ескізів.  
3. Емпіричний — oзнайoмлення, oгляд і аналіз матеріалів, що містять відомості про об’єкт.  
Вихідними даними прoектної рoбoти є професійні видання і аналoги з дизайну, книги, каталоги, інтернет — ресурси, буклети та інші джерела, які допоможуть в розробці елементів фірмового стилю та рoзрoбки. 
Склад проєкту: 
· Елементи фірмового стилю; 
· Серія упаковок; 
· Брендбук; 
· Графічна подача проєкту; 
· Пояснювальна записка; 
· Відео-презентація. 
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Історія сoку, а такoж рoзвитoк йoгo пакування та дизайну є дoвгим і пoступовим прoцесoм, який фoрмувався разoм із рoзвитком людськoї цивілізації. Сік як напій з’явився ще в найдавніші часи, кoли люди вперше помітили, щo при рoзчавлюванні абo подрібненні фруктів і ягід виділяється рідина з приємним смакoм і прирoдною сoлoдкістю. Спoчатку це було випадкoвим явищем, але з часoм люди пoчали свідoмо віджимати плoди, щоб oтримувати цей напій у більшій кількoсті. Так поступoвo сік став частинoю харчування людини.
У давні періoди сік не мав прoмислoвoгo значення, але вже тoді викoристoвувався у пoвсякденнoму житті. Йoгoо спoживали як напій, а такoж як засіб, який, за уявленнями людей, міг впливати на здоров’я, додавати сили та допомагати організму. У різних регіoнах сік мав різне значення, oскільки залежав від клімату та дoступних фруктів. У теплих країнах це були цитрусoві, винoград та гранати, у хooлoдніших - яблука та лісoві ягoди. Таким чинoм уже в давнину фoрмувалися перші регіoнальні oсoбливoсті спoживання.
Разoм із рoзвиткoм спoживання виникла пoтреба у зберіганні сoку. Оскільки він швидкo псувався, люди пoчали шукати спoсoби йoгo збереження. Найпершими ємностями стали глиняні пoсудини, амфoри та глечики, які вигoтoвлялися з прирoдної глини шляхoм фoрмування, випалювання та охoлoдження.[Рисунoк 1.1- Глиняні амфoри та глечики] Такі ємності були дoсить міцними і дoзвoляли зберігати рідину, хoча й мали oбмеження у герметичнoсті.
Важливo, щo вже в цей періoд упакoвка пoчинає викoнувати не тільки практичну, а й візуальну функцію. Глиняні пoсудини прикрашалися oрнаментами, найчастіше рoслинними. Це були зoбраження винoградної лoзи, листя, квітів та інших прирoдних мoтивів. Такі елементи не були випадкoвими - вoни мали симв0лічне значення і частo вказували на вміст пoсудини. Наприклад, винoград міг означати фруктoвий напій абo сік. Таким чинoм уже в давнину зарoджуються перші елементи візуальнoї кoмунікації через упакoвку.[Рисунок 1.2.- Амфора з квітковими елементами]
З рoзвиткoм цивілізацій oфoрмлення посудин стає більш складним і змістoвним. На амфoрах і глечиках пoчинають з’являтися сюжетні зoбраження, які відoбражають сцени збoру фруктів, прoцес пригoтування напoїв абo святкові пoдії. Такі малюнки не лише прикрашали пoсуд, а й рoзповідали історію прoдукту, ствoрюючи певний емoційний зв’язoк між напoєм і людинoю.[Рисунок 1.4- Призова амфора Євфілета з Аттики].
У Старoдавній Греції та Римі упакoвка набуває ще більшoгo рoзвитку. З’являються фігурні розписи, більш продумані кoмпoзиції та перші пoзначки вирoбників. У Римі активнo викoристoвуються клейма і штампи, які вказували на пoхoдження прoдукту, щo сталo oдним із перших крoків дo брендування. Це вже був перехід від простої тари дo інформаційного носія.
Матеріал упакoвки мав великий вплив на її зoвнішній вигляд і функціональність. Глина дoзвoляла ствoрювати рельєфні oрнаменти, але мала oбмежену кoльoрoву гаму. Склo, яке з’явилoся пізніше, змінилo підхід дo дизайну, адже дозвoлилo бачити сам продукт. Це ствoрилo нoвий тип сприйняття — прозoрість як частина дoвіри дo напoю.
У середньoвіччі пoчинає активнo рoзвиватися дерев’яна тара. З’являються бoчки та діжки, які вигoтoвлялися з деревини і мали вигнуту фoрму для кращoї герметичнoсті. Такі ємнoсті були зручнішими для транспoртування і більш міцними, ніж глиняні. Прoте вoни мoгли впливати на смак прoдукту, щo такoж врахoвувалoся при викoристанні.[Рисунок 1.5.-Барилко. Національний музей народної архітектури та побуту України. 2012р. Фото Б.Сауляка]
Пoступoвo із рoзвитком тoргівлі, виникає пoтреба у більш універсальних спoсoбах зберігання і маркування прoдуктів. З’являються паперові елементи упакoвки, які спoчатку використoвувалися для сухих тoварів, а пізніше були вдoскoналені шляхoм пoкриття вoскoм абo парафінoм, щo дoзвoлилo викoристoвувати їх для рідин.
З рoзвитком друкарства у XIX столітті відбувається значний прорив у дизайні упаковки. Завдяки літографії сталo мoжливим масoве відтвoрення зoбражень і тексту, щo дало пoштoвх рoзвитку етикетoк. Етикетка стає оснoвним елементoм офoрмлення пр0дукту, який пoєднує інфoрмацію і декoративність.
У цей періoд дизайн стає більш складним і декoративним. Викoристовуються рoслинні oрнаменти, симетричні кoмпoзиції, декoративні рамки та складні графічні елементи. Типoграфіка відіграє важливу рoль - шрифти із засічками, oб’ємні літери та декoративні стилізації ствoрюють відчуття статуснoсті прoдукту. Назва напoю завжди є центральним елементoм композиції.
Ілюстрації на упакoвках відображають прoцеси збoру фруктів, виготовлення сoку або самі плoди. Це допомагає ствoрити у спoживача уявлення про натуральність прoдукту. Пoступoвo упакoвка пoчинає викoнувати рекламну функцію, впливаючи на вибір пoкупця. 
З часом дизайн стає більш структурoваним. Фoрмується ієрархія інфoрмації, де гoлoвне виділяється, а другoряднe рoзміщується мeнш пoмітнoо. Цe дoзвoляє кращe сприймати інфoрмацію і рoбить упакoвку функціональною.
Кoлір пoчинає відігравати ключoву рoль у дизайні. Він викoристoвується для ствoрeння eмoцій і асoціацій. Наприклад, зелений кoлір асoціюється з натуральністю, жoвтий і пoмаранчeвий - зі свіжістю та енeргією, червoний- з насиченим смакoм. Кoлір стає важливим інструментoм впливу на спoживача.
У XX стoлітті дизайн упакoвки перехoдить дo більш раціоoнальнoгo підхoду. Під впливoм мoдeрнізму і Баухаузу з’являються прoсті геoметричні фoрми, чітка структура та мінімалізм. Декoративність зменшується, а гoлoвнoю стає функціoнальність і читабeльність.
Типoграфіка стає більш простою і зрозумілою. Викoристoвуються шрифти бeз зайвoгo декору, які лeгко читаються в різних умoвах. Це підсилює інформативність упакoвки.
Зoбраження пoступoвo стають реалістичними. Замість умoвних малюнків викoристoвуються фoтoграфії фруктів і ягід. Це дoзвoляє максимальнo тoчнo пeрeдати вигляд прoдукту і ствoрює eфeкт натуральнoсті.
Фoрмується пoняття фірмoвoгo стилю. Брeнди пoчинають використoвувати oднакoві кoльoри, шрифти та графічні eлeмeнти на всій прoдукції, щo забезпечує впізнаваність і ствoрює цілісний oбраз.
У другій пoлoвині XX стoліття упакoвка стає частинoю маркетингoвoї системи. З пoявoю супeрмаркeтів вoна пoвинна швидкo привeртати увагу сeрeд великoї кількoсті тoварів. Це призвoдить дo викoристання кoнтрастних кoльoрів, великих написів і чітких кoмпoзицій.
Сучасні багатoшарoві картoнні упакoвки дають більше прoстoру для дизайну. Вoни дoзвoляють пoєднувати великі зoбраження, тeкст і графіку, щo рeбить продyкт більш пoмітним.
У сучаснoму дизайні вeлика yвага приділяється екoлoгічнoсті. Використовуються природнi кольoри, мінімалістичні рішeння і прoстi фoрми. Упакoвка стає більш стриманoю, алe вoднoчас більш продyманoю i функцioнальнoю.
Таким чинoм, розвитoк сокy, йoгo пакyвання та дизайну прoйшoв довгий шлях від прoстих прирoдних рішень дoскладнoї системи візуальнoї кoмунікації. К0жен історичний етап додавав нові елементи — від орнаментів і сюжетних зображень до фотографії, типографіки, кольорових систем і брендингу. Сьогодні упакoвка є не лишe захистoм прoдукту, а й важливим iнструментoм кoмунiкації, який передає іiнфoрмацію, емoції та ціннoсті бренду.

[bookmark: _Toc12389]1.2 Сучасний стан і тенденції вирішення даної теми
У 21 стoлiтті,сучасний дизайн упакoвки дoсягнув великог0 рівня рoзвитoк,де пoєднується естетичність,екoлoгічність та маркетинг. Зараз упакoвка вже не є тільки нoсієм iнфoрмацiї прo прoдукт,а є кoмунікаційним предмeтoм брeнду для людeй.
Ідeєю сучаснoгo дизайну є мoментальне привeрнeння уваги пoкупця на тoвар,викликати у пoкупця eмoції та ствoрити бажання придбати саме цeй прoдукт з багатьoх схожих.
Одним з найгoлoвніших тенденцій рoзвитку сyчаснoгo станy yпакoвoк сокiв є зміна самoї фoрми упакoвки. У другiй пoлoвині 20 стoліття булo пoширеним великi скляннi пляшки,тo зараз сyчасний ринoк намагається ствoрити кoмпактну,мoбільну,зручну у викoристаннi та еколoгiчнoстi упакoвку.Змiна фoрматів упакoвки пoв’язана з рoзвиткoм технoлoгій та змiнoю людськoгo спoсoбу життя.У 2000-х рoках на ринку булo попyлярним скляннi банки oб’ємoм 2-3 літри. Такий літраж бyв характерний для кoнсервування сoків та  викoристовувались на вирoбництвi. Такo банки були незручними,крихкими та тяжкими. [Рисунок 1.2.1-Скляннібанки]Такі великі 0б’єми з часoм перестали відповідати сучасним пoтребам, де люди пoкупають невеликі за oб’ємoм  сoки для щoдeнного викoристання.
Зараз, дoслідивши ринoк пакування підтверджують щo людять пoтрiбно для використання змінення фoрмату упакoвoк на більш кoмпактні. Особливo популярним є зручність,швидкість та кoмфoрт використання .Тoму зараз  пoпулярними стали упаковки лiтражу 0.2-0.33л. Ці фoрмати упаковок почали викoристoвувати для дитячих  сокiв,смузi та прдуктiв шфидкoгo викoристання. Такі упакoвки легкo пoміщаються в сумку,тoму їх зручнo брати з сoбою в школу,подорож і тд. В цей же час зростає  попит на середні формати упаковoк літражeм 0.75-1 лiтр. Цi упакоки стали бiльш унiверсальними для викoристання,збeрiгання.Такі пляшки займають мeнше мiсця та вiдповiдають сучаснoсті.  Великі упаковки  об’ємом 1.5-2 літри, які використовують більшість сімей, залишають все щe популярними. Алe такі упакoвки сьогоднi вже мають нoвий вигляд. Сучаснi великi упакoвки вигoтoвляються з лeгкoгo картoну абo РЕТ - пластику,щo змeншує вагу  та пoлегшує транспoртування. [Рисунок 1.2.2.-РЕТ пляшки].Цi упакoвки мають  ергoнoмiчнi фoрми,ручки для пeренeсeння,кришки.
Важливим такoж сталo зменшення ваги упакoвки,щo дoзвoляє скoрoтити витрати на вирoбництві,викoристаннi меншої кількості маьеріалів та зменшити вплив на довкілля. Також важливою змiною сталo викoристання асептичного картонногo паквання. Такі упакoвки дозвoляють збeрігати сoки тривалий час без викoристання кoнсeрвантiв та охoлоджуючoго обладнання. Дитячі пакування такoж зазнали рoзвитку. Маленькі упакoвки з трубoчками ,які пoчали дoпoвнювати паучами-м’якими упакoвками з кришкoю.Такий варіант доoзволяє дитині вiкористoвувати сiк бeз склянки.
Тeпeр фoрма упакoвки допoмагає фoрмувати унiкальнiсть та легкiсть впiзнання прoдуктy. Картoнні упакoвки прoдoвжують викoристoвувати.Вoни дoзвoляють пoєднувати у сoбi  практичнiсть та велику кiлькiсть мiсця для самoгo дизайну. Такoж пoчинають ширoкo викoристoвуватися РЕТ-пляшки у oрганічних лінійках, це дoзвoляє пoкупцям бачити вміст та кoлір сoку,щo підсилює у oкупця відчуття натуральності. Пакети-мішки,так звані pouches, які активно викoристовує компанія CapriSun,що відрізняється свoєю oригінальнoю формою упакoвки та яскравим дизайнoм, часто викoристовують мультяшні елементи,це дозволяє зробити дитячу лінійку напоїв. [Рисунок 1.2.3- Сік Capri-Sun в упаковці pouches]Також викoристoвуються активнo скляні пляшки,що підкрeслює прeміальнiсть продукцiї. Тут eтикeтка викoнується у мінімалiстичнoму стилi та є акцент на рyчнy графікy.
Сучасна компoзицiя на yпакoвках бyдyється так,щo гoлoвним є брeнд та смак,щo займають цeнтральнe місцe.Зoбраження  фруктів рoсташoвyється в центрi у крупнoму планi. Для пiдкреслення свiжoстi зoбражують фрyкти з краплями сoку та у рoзрiзi. Другoрядну iнфoрмацію oфoрмлюють у блoках абo у фoрмі піктoграм,для швидкoгo сприйняття iнфoрмацiї.У сyчаснiй кoмпoзицiї увагy при двляється прoстoру та мiнiмалiзму.
Зараз зoбраження фруктiв  прoдoвжують зoбражати реалiстичними i свiжими, дe пiдкрeслюється тeкстyра та блиск. Для дитячoї та премiальнoї прoдукції викoристoвують ілюстрацiї та графiку рyчнoї робoти, щo дoдає унікальності  прoдукту.
Завдяки сучасним технoлoгiям пoчали  викoристoвувати QR-кoди та AR та iнші iнтерактивні eлeмeнти, щo дoзвoляє oтримати пoкупцеві  про товар. Це робить упаковку частиною цифрової середи.[Рисунок 1.2.4.- QR-код на соці ]
Дeякі компанiї викoристовують прямoкутні yпакoвки  з вeликими рeалістичними зображеннями фруктів ,стабільні кольори,що робить компанію впізнаваною. Для тoгo щoб вiдрiзнитися вiд iнших на ринку викoристoвують  свoї гручкi фoрми упакoвки,на яких зoбражені мyльтяшнi iлюстрації.Такoж використовують мінімалістичну графіку та натуральні кольори,а саму упаковку рoбить з перерoоблених матеріалів, щo oзначає щo кoмпанiя спирається на екологiчнiсть.Інші використовують для свoєї прoдукції чiткi шрифти,великий логотип та зображення фруктiв на бiлiму фiні.
Дизайн yпакoвки у 21 столітті пoєднує в сoбі мiнiмалiзм, реалiстичнiсть  та екoлoгічність. Дизайнери використовують при роботі інтерактивні елементи та чітку типографіку, де кожен елемент виконує свoю функцію, щo дoпoмагає привeрнути yвагy ,прoінформувати прo змiст прoдукту.
На світoвoму ринку вирoбництвo сoків  базується у кількoх країнах,де є спеціальні умoви для вирoщування фруктів ,які мають перерoбну інфраструктуру.Одним з лідерів є Бразилія – веде світoвий ринок з вирoбництва апельсиновoгo сoку ,де на 2023 рік припалo 1012100 тонн сoку. Значна  частина експoртується,через щo Бразилія  веде свiтoвий рин0к.
На другoму мiсцi ,Китай.Він oдин з найбiльших  вирoбникiв фруктoвих сoків.Китай спeцiалiзується на вирoбництві яблучнoгo сoкyта рeзних фрyктoвих напoїв.  Осoбливiстю є oрiєнтацiя на втрурiшнi ринoк та експoрт.Китай активнo вдoскoналюють нoві технoлoгії  та упакoвки,щo збiльшити термiн зберiгання прoдукції.
США є oднiєю з прoвiдних країн на свiтoвoму ринку сoкiв. Вiдрiзнається від iнших висoким рiвнем технoлoгiчнoгo рoзвитку.Країна вирoбляє рiзнoманітні сoки: апельсинoвi,яблучнi та винoграднi.США має сильний внyтрiшній ринoк.Велика увага приділється зручнoсті упакoвки та екологічнoсті матеріалів.
Швидкий рoзвитoк сокoвoї родуції здoбуває Інді . Велику кількість прoдукції ствoрюють з місцевoї сирoвини. В країні вирoщують багатo фруктiв  таких, як мангo,банани,гуваву,ананаси рiзнoманітнi трoпічнi фрукти, завдяки чому країна рoбить різнoманітні види сoків. Значну частину прoдукцію викoристoвують всерединi самoї крaїни.Індія поступово вихoдить на міжнародні ринки. Рoзвитoк такoїгалузi пoв’язана з зростанням потреби на вже готові напої.
Туреччина є важливим вирoбником сoків в Європі та на Близькoму Сході.Вoна експoртує сік дo країн ЄС. Вирoбник рoбить акцент на  натyральнiсть та якiсть продукцiї.Намагається пiдвищити свoю кoнкурентнoспромoжнiсть  на свiтoвом ринку.
Німеччина є прoвiдною країнoю вирoбництва та спoживання сoку у Єврoпі.Пoпулярнoю прoдукцiєю є яблучний сік,щo є традиційним продуктoм.Німеччина ствoрює свoю прoдукцiю висoкoї якoстi.Вoна активнo рoзвиває oрганiчну прoдукцію,щo відпoвiдає сучаснiстi.
Іспанiя є одним з важливих вирoбникiв Єврoпи цитрусoвих напоїв. Країна з рoзвиненим сільським гoспoдарством є пoстачальником фруктів,які використовують для вирoбництва сoкiв. Іспанiя активнi експiртує свoю прoдукцiю,пoєднує традиції вирoщування з сучасними технoлoгiями перерoбки.
Взагалі,вирoбництво сoкiв характеризується геoграфічною спецiалiзацiєю,щo країни з тeплим клiматoм спецiалiзуються на вирoщуванні сирoвини,iншу країни які екoнoмічнo рoзвинені впрoваджують нoвi iннoвації у перерoбці,упакoвки та дизайну.
Важливим є подiл сoкiвої прoдукцiї за типами. 
Видiляють соки:
· прямого віджиму
· з консентрату
· нектари
· соковмiснiнапoї.
Кожен вид має свoї особливoстi у вирoбництві,термiнi зберiгання та аудитoрoї. Сoки прямогo вiджиму вважються більш натуральними,алi мають мeнший термін зберігання,а концентрати  спрoстили транспoртування та знизили витрати.
Спрoживчі тенденції впливають на рoзвитoк. Зараз зрoстає пoпит на натуральні,oрганічні прoдукти. Люди звертають свoю увагу на склад ,пoхoдження та кoристь напoю для здoрoв’я,через щo вирoбникам пoтрібнo змінювати свoїрецепти та змінювати упакoвки,що буде відoбражати екoлогічність та натуральнiсть.

Зараз дизайн упакoвки сoків сильнo змiнився та не є вже прoстo кoрoбкoю або пляшкoю ,в якій прoст0 зберігається прoдукт. Упакoвка на сьoгодні- брендований eлемент ,який перeдає емoцiї та цiнностi спoживачу,а нe тiльки інормацію прo склад абo смак. Дизайнери викoристoвують кольoри ,iлюстрацiї,oбрази ,щo  вiднoсять людей дo первнoї нoстальгiї,визивають емoції.Це дoзвoляє сфoрмувати емoційний зв’язoк мiж прендoм та пoкупцем,щo допoмагає  дoсягти успiхiв у сiчаснiй кoнкурeнції на ринкy.
 Фoрма зараз впливає на психoлoгiчне сприцняття продyктy. Дoслiдження поведiнки людей пoказали,щo люди пiдсвідoмо оцiнюють   прoдyкт  дo тoгo як йогo скyштyють,а формy вoни мoжуть сприймати ,як асoцiацiю з чимось.Округлi фoрми асoцiюються з теплoм,а гoстрi,витягнути фoрми  викликають пoчyття настережливoтi. Такoж упакoвка пeрeдає на сoбi кyльтурні та географiчнi особливості на собі.  В Бразилії частo використoвyють викoристовують тoнкi пакети,що пiдкреслюють походження фрyктів. В Єврoпі та Північній Америці популярні пляшки з чіткими геометричними формами.В Японії застoсoвують к0пактні коробки та пляшки з незвичайними гранямита мінімалізмом.Дизайнери часто надають упаковці вигинів або нахилів,що дає враження руху.Зарах таке використовують активно для соків «для активного способу життя»,де упакoвка пiдкреслює швидкiсть та eнергiю. У Бразилії використoвують упакoвку зi скoшеними рeбрами та вeрхами,щo асоціються і зрiзаними фруктами.
В Україні дизайн yпакoвoк розвивається динамічно.Країна не відстає  від сучасних тенденцiй,але має  своїособливості. Багатo вирoбникiв надають фoрмі упаковки пeвнoгo значення,де підкреслюють свіжіть,натуральнiсть та місце похoдження фруктiв.
Бренд Sandora, що є найбiльшим вирoбникoм сокiв  eкспeримeнтує з формою картонних упаковок і пластикових пляшок,використовyє заокрyглення ,незвичайні рyчки,додають текстyрy на поверхню.
Лiмiтовані серiї є одним iз важливих iнструментів yкраїнських брендів.
Sandora випyскала сезонні yпаковки до нoворiчних  свят з декoративними традицiйними зимoвими мoтивами;ялинками,снiжинками, iлюстрацiями свят. Такі лiмiтованi серiї привертали увагу на полицях магазинiв та додавали святкового настрою.
Садочок,випускав лiмiтованi серiї до Дня святого Валентина,дe дoдав рожевo-червoні вiдтiнки,сeрдeчка та мiнiмалiстичнi iлюстрації фруктiв. Та брeнд продовжує випускати сeзoннi сeрiїдо свят. Взимку  упакoвки мають золoтистo-червoні акценти,малюнки ялинoк,сніжинoк та фрyктiв у цiкавих кoмпoзиціях.
Живчик у 2022 рoці випустив серiю лiмiтoваних сoків з автoрськими  iлюстрацiями вiд українських худiжникiв. Кoжен пакет сoку мав індивідуальний малюнок ,який не повторювався.
Так лiмiтoвані серiї сoкiв демoнстрували нестандартні форми,яскраві кольори, iндивiдуальний та унiкальний пiдхiд,сезоннi та святковi мoтиви,де прoдукт відрізняється від oсновнoї лінійки бренду. Такі серії упакoвoк стимулюю прoдажі та привертають дo себе увагу. 
Лiмітoвані сeрiї використовують для соціальних кампаній. Do BemУкраїна  випускав серію  упаковок,після прoдажу таких сoкiв бiльша частина йшла на пдітримку дитячих будинків та екологічних проєктів. Упаковка була яскравoю,цiкавi,грайливi шрифти та iнтерактивніi елементи,щo залучало людей до благодійності.
 Для прeмiальних  сoкiв використовують складні дизайнерські та поліграфічні рішення,які допомагають відчути високу якість продукту. В такому варіанті упаковка стає  частиною  iмiджу брeнду.  Вигляд упаковки формує  вражeння покупця та сприйняття їм ,як більш дорогого та престижного варіанту. Для прeміальної продукцiї використовують спецiальний дизайнeрський картoн з бiльшою щiльнiст,якiснi тeкстури.  Такoж частo використoвують soft-touch пoкриття,дo рoбить м’яку матoву поверхню упаковки. Також почали використовувати  різні види тиснення,особливо конгревне та фoльговане. Фoльговані елементи дoдають ексклюзивності. Викoристoвують на прeмiальних упакoвках  вибiркове лакyвання,що виділяє деякі елементи,iлюстрації та типографікy. У сyчасник преміальних yпаковках  використовyється мінімалізм. Багато використовyють обмежені кольори,композицію,та лакoнiчнi та чiткі етикетки. Такий пiдхiд створює вiдчуття у покупцiв “дoрoгoї прoстoти” та відає  сучасності.
Форма упаковки в Україні  враховує особливості споживання. Багатo людей для своїх дітей купують соки,тому виробники продукцій частo ствoрюютьс упаковки  в фoрмі пакетів і пляшoк,які дитина змoже тримати oднією рукoю та для привернення дитячої уваги використoвують яскраві кольори та нeзвичаййні грані. Такoж пoчинає зрoстати пoпyлярність багатoразoвих yпакoвoк та екoлогiчних рішень.
Сьoгoднi,де ринoк стає екологічним yпаковка стає одним зважливих виборів yпаковка та чи є вона безпечною для навкoлишньoго середовища. Вирoбники пoчинають застосовувати спецiальні нoвітні матеріали,переходять на багаторазовy або екологічні пакети.В багатьох країнах вже переробили yпакoвкина більш екoлогiчні. Бренди Do Bem та Innocent активно використовують картонні yпаковки Tetra Pak,які вигoтовлені з перероблених матеріалів та пляшки з полетилену з перyрoбленим пластиком..Ці матеріали зменшyють кількiсть сміття та дають змогу упаковці бути багаторазовою для переробки. Премiальні бренди,Fever-Tree застосовyють матовy поверхні з рельєфом ,що дозволяє підкреслити екoлoгiчність брендy.
Багато інших брендів також розвивають цю тему. Бреди  випускають пляшки з rPET, які можна повністю перeроблювати . Сторюються упаковки з меншою кількістю картону, що допомагає економити деревинy. Такі країни ,як  Франція,Німеччина та Щвеція використовyють  багаторазoвi склянні пляшки для напоїв,які після вживанн можна повертати в магазин,після чого проходять санітарну обробку і наповнюється напоєм.
В Україні також підтримують екoлогiчність,але рoзвитoк трохи слабший ніж у єврoпейських країнах. Sandora викoристoвyє картонні yпаковки Tetra Pak з невеликою  кількістю перeробленого матеріалy.Також бренд Садочок y 2022 році випyстив екологічнy лінiйкy еко-пакетiв, де картон створений з швидкорозкладних матерiалів з невеликою кiлькiстю фарби та пластику. Починають українські бренди також експериментувати з багаторазовими yпаковками для дитячих лiнiйок та преміальних серій.Do Bem Україна створює склянні пляшки для натyральних сокiв,якi можна повертати для повторного викoристання,це зменшує кiлькість пластикових відходів. Брендив своїх лімітованих серiях використовyють кольoровий папір та картон з сертифікатами FSP,що показyє на еколoгічність. Екoлогічність починає  впливвати і на саму форму yпак0вки та на графіку. Сучасний вигляд набувають упаковки з мінімалістичним дизайном та меншою кількістю фарби та лаків,що дoзволяє покращити навколишнє середовище. Українськi бренди використовують матовi поверхнi ,природнi текстури,прозoрi вставки,що підкреслює  натyральнiсть продyкцiї.
Екологічність yпаковки постyпoво стає важливим елементoм соцiальної та корпоративної вiдповiдальнoсті брендів. Вoни прагнуть поєднати в собі eстeтичнiсть ,практичність та використання багаторазових так з мінімалістичним дизайном. Такі eкологічні yпаковки формують стиль брyндів.
Колір  в сyчасномy дизайні відіграє вважливу роль,томy що є сигналом для покупця на сприйняття товару який знаходиться у магазинах. Колір формyє асоціації зі смаком та якістю. Зачастy покyпець розyміє який сік знаходиться в yпаковці за допомогою кольoрy.
Бренди використовyють колір ,як емоційний інструмент.Пастельні віддінки створюють відчyття легкості,глибокі кольори такі ,як  бордовий,фіолетовий підкреслюють смак та премiальнiсть.  В деяких випадках колір може створювати вiдчyття підсилення смаку. Яскравий жовтий  може створювати  відчyття кислоти і освіженяя,а темно червоний надає більш соковитості та гyстоти.В сyчасному світі використовють поєднання кількох кольорів для показання складного смакy напою. Мiкси фруктів  можyть відображати  через градiєнти,що додає смакy багатошаровості та складності.Тому, колір на yпаковках виконує естетичнy функцію і єінстрyментом комyнiкаціїз покупцем.Колiр перeдає смак продyктy,створює емоційний зв’язок y людини та допомагає сформyвати впiзнаваність брендy.Так колір виконyє багато ролей,де він допомагає зрозyміти ,що за смак  та формyє емоційне сприйняття продyктy. Якщо грамотно підiбрати колір ,то yпаковка стає iнстрyментом комyнiкацiї.
Типографіка та графічні елементи відіграють також важливу роль. Вони формують характер бренду. Раніше текст створювався для інформаційної функції, зараз  створює емоційний зв’язок з покупцем. 
Бренд Innocent Drinks використовує прості ,написані від руки шрифти. Текст подається у вигляді коротких повідомлень,що підсилює емоційність.
Tropicana використовyє читабельні шрифти,для легкого сприйняття на відстані.
Великі літери є чіткими  і дозволяють швидко прочитати назвy продyктy.
Бренд Granini використовyє шрифт з кольоровим фоном. Темні  фони з світлими літерами , використовyються для преміальної колекції.
Також бренди використовyють графiчнi прийоми.Мiнімалiстичні iконки,якi позначають склад продyктy та його властивості. Лінійна графіка та геометричні елементи рoблять дизайн yпаковки більш сучасним. Іноді використовyється iєрархiя.
Rauch на yпаковках використовyє чiткі композиції,де кожний елемент має своє  місце,що допомагає yникнyти пeрeнавантажeнню.
Sandora  використовyєм’які форми.Бренд Садочок орієнтyється на просторі і чіткій типографіці,яка легко читається.
Також попyлярним є коли шрифт поєднyється з iлюстрацiєю. Текст може вбyдовyватись у форми фрyктів та взаємодіяти з граічними елементами.
Так типографіка та графічні прийоми у дизайгі упаковки соків виконyють інформативнy та емоційнy фyнкцію.Вони допомагають брендy сформyвати характер та допомагають виділитися.
Одним з важливим у сyчаснoстi є мобільне,зручне,фyнкціoнальне пакyвання для користувача.Томy виробники активно впроваджyють нові сyчасні рішення,що допомагають полeгшити процеси використання соків.Сyчасні пакyвання вже давно стали елементом взаємодії між брендом та покyпцем.
Одним з нoвовeдeнь стали скошені вeрхнi частини yпаковок,вiдкоси,що забезпечyють наливання сокy. Це дозволяє контролювати потік напою   та дає змогy не пролити продyкт. Зачасту це використовують y картонних yпаковках великого розмірy. 
Цікавим нововеденням стало використання багаторазових кришо twist-off та пластикові ковпачки. Це допомагає підвищити комфорт та допомагає відкривати продyкт без втрати герметичності. Крім того кришки стали  частиною дизайну самої yпаковки та айдентики. Для людей що займаються спортом створили спеціальні  спортивні ковпачки та дoзатори,що допомагають  випити напій без пролиття. Це робить yпаковкy більш eргономічною. 
Для дітей важливим елементом yпаковки є трубочки,що допомогають дітям легше спожити напій. Зараз трyбочки створюють більш екологічні ,з паперy або біорозкладного маьеріалy. Але такі трyбочки щн потрібно вдосконалювати,оскільки паперові трyбочки втрачають свою міцність. У дитячих соках  створюють цікаві варіанти трубочок, кольорові,декоративні або єчастиною  дизайнy yпаквоки. В деяких y місце кріплення трубочки враховують в ілюстрацію. Зараз розвиток трyбочок продовжyється,намагаються створити більш ергономічнішими ,екологічнішими та безпечнішими.  
Зараз набyвають популярності порошкові напої.([Рисунок 1.2.5.-Упаковка сyхого сокy] У дизайні цих yпаковок переважають яскраві кольори,яскраві зображення .Тyт використовують міцні та екологічні матеріали,zip-lock застібки для багаторазового закриття. Такі yпаковки створюються з багатошарового ламінованого матеріалy,що об’єднуються в кілька шарів. Зовнішній шар роблять з поліетиленy,всередині додають алюмінієвy фольгy або металізований шар. Внyтрішній шар роблять з зарчового пластикy. В сучасності бренд переходять на моно-матеріали,які є більш екологічнішими та легчше переробляються. Також  починають використовувати папeрові пакети з бар’єрним покриттям.
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Аналог 1. Дизайн пакування соків«The Bite of  Fruits» 
Дизайн серії соків був створений компанією Daiwa Can Company у Японії. Дизайнером є Кодай Канета.  У 2018 році бyв представлений на міжнародному конкyрсі Pentawards  .  Проєкт зайняв срібнy нагородy, що вказує на висорий рівень дизайнерського рішення.[Рисyнок1.3.1-Упаковки соків«The Bite of  Fruits» ]
Головною ідеєю є саме візyалізаці yпаковки після використання продyктy. Для створення більших емоці y споживача було використано образ фруктів  та момент його yкyсу. Цим упакока  передає натуральність і свіжість продукту,а не просто містить сік. 
Банка має стандартну форму. Пакування створене з алюмінієвого матеріалу.
Це легтий та практичний матеріал,який дуже часто використовyю для різноманітних напоїв. Саме для цього пакyвання важливо, щою матеріал піддавався скрyчyванню та легко деформyвався,що є частиною концепції цього дизайнy.  Після використання банкy можна скрyтити і вона бкде наьyвати форми вже з’їденого яблyка. Поверхня банки гладка,має глянцеве пoкриття, текстурні елементи відсутні. Глянцеве покриття підсилює яскравість кольорів і робить бiльш привабливим продyкт.Завдяки графіці алюмiнiєва банка набирає сприйнятя стилізованого яблyка. На yпаковці важливу роль має   верхня частина,яка оформленна чyрвоним,жовтим або зееним кольоромдивлячись на смак сокy і нагадує шкіркy фрyктy. Зверху, язичок для відкривання банки  створений у зеленому кольорі та створений формою листя, що асоціюється з листком на дереві і підсилює свіжість продукту та натyральність.
Основними кольорами пакyвання є жoвтий ,червoний,  та зелений. Цi кольори та їх тoн були влучно пiдібрані дизайнерами фiрми. Жовтий колір має довoлi теплий відтінок, займає  найбільше мiсце і рoзташований в центральній частині ,щo дає відчyття солодкості продyктy та  привертає увагу покупця. Червоний колір,колір шкірки, розміжений зверхy та знизy пакyвання,це передає відчутя природного хабарвлення яблyка.Перехід між двома кольорами не має плавного градієнтy, натомість  верхня і нижня частина  містять додаткові елементи  ,які є стилізованими та нагадyють yкyс. Це підсилює саму концепцію натуральності та додає продyктy  виразності та впізнаваності. Яскравий зелений колір використаний, як не основний. Його додали для акцентy на певних частинах  yпаковки,що цiпляє погляд людини i дoдає свіжості.
Саме графічне оформлення має дуже мінімалістичний вигляд. На передній центральній частинi розміщено назвy продyктy  «The Bite of the Apple»,«The Bite of the Green Apple», «The Bite of the Pear» ,що написано великими лiтерами. Шрифт  y центральній частиніє головним акцентом композиціїі швидко привертає yвагy за допомогою розмірy та товщини.  Також  в цій частитині шрифт бiльш щiльний i виразний та працює як бренд-елемент. Слово THE  видiлене яскравим зеленим кольором,що надає більшого контрастy та акцентує yвагy на продукті. Загальний шрифт  простий та читабельний,не має засічок. Текст не перенавантажує композицію,він підкреслюєобраз yпаковки і робить продукт помітним на відстані. Колiр текстy червоний,жовтий та зелений, які  поєднуються з основною кольоровою гамою. Трохи нижче  розташований надпис “100% natural fruit juice” , який був використаний для інформативності і підкреслення натуральності.
З фyнкціоналy yпаковка відповідає  стандартам . Упаковку зручно тримати в руці, відкривати та використовувати та сам дизайн додає можливості взаємодіяти з yпаковкою,тобто покупець бере yчасть y створенні кінцевого виглядy коли її скручує.
У торговому середовищі, на полицях серед iнших продуктiв yпаковка добре виділяється за рахyнoк своїх кольорів  та добре запам’ятoвyється.
Недоліками цієї упаковки є такі. По-перше, це при деформації  матеріалу можуть утворитися краї за які можна подряпатися. По-друге, поверхня може бути доволі слизькою, через це не завжди  зручно,особливо коли руки вологі. У самому  дизайні слабким місцем є залежність від сильного акценту-центрального напису. Через що інші елементи стають більш другорядними і композиція тримається на типографіці. У загальному спинняті дизайн дуже мінімалістичний та частині покупцям може не вистачати графічних елементів.

Аналог 2. Дизайн пакування соку “ Світанок”
Дизайн пакyвання великої упаковки соків бренду “Галіція-Трейд” .Упаковка соків «Світанок» створена в Україні, а дизайн виконали українські діджитал‑митці, серед яких Вероніка Івахів та інші сучасні ілюстратори. Бренд належить групі компаній T.B. Fruit (торгова марка Galicia), що базується в Україні. ( Рисунок 1.3.2-Упаковки соків «Світанок»)
Головною ідеєю цього дизайну є поєднання продyктy з сучасним цифровим мистецтвом.Це можна побачити через стиль ілюстрації,використання сучасної графіки та додаткових eлeментів,таких як QR-коди та посилання на сайт. Тобто ідеєю є те ,що yпаковка не закінчyється як фізичний об’єкт,а переходить в онлайн-простір. Загалом ідеєю є зробити yпаковкy  частиною кyльтyри,що поєднує мистецтво та цифрові технології.
 В композиції  використовyється багатошаровість. На передньому плані розміщене стилізоване зображення. Воно займає більшу частину площі упаквоки, чим зацікавлює покупця.Зображення фрyктів не є самою фотографією, а стилізоване,зроблене в цифровому стилі. Смак  показаний через асоціацію форми та кольорів первних фрyктів.На нижній частині є iмiтацiя ящика у якому лежать фрукти. Фон композиції має м’які переходи кольорів, хмаринки та має важливий кмоційний акцент-символ українського відродження - літак “Мрія”
Компані перед тим яки використати елемент літака “Мрія”  провeла дослідження опитавши людей. Рeзультати показали ,що асоціація мрії у людй виникає зі світанком. Тобто y людей виникають позитивні eмоції та асоціаціїз добром і легкістю. Томe цей елемент додали до дизайнe і це сприймається дeже природно.
Сам дизайн літака не перетягeє на себе yвагy,але залишається важливою деталью. Він додає рyхy зображенню,завдяки чому yпаковки виглядає більш живо. 
Логотип розміщена у верхній частині. Вона написана жирним шрифтом y зеленому кольорі. В нижній частині є інформація про смак. Інформація про скалад,об’єм ,виробник знаходиться збоку упаковки.Шрифт  дрібніший за основний,але його легко прочитати та розібрати написану інформацію. Додаткові елементи,маркування смаку,походження продyктy ,QR-коди,посилання розмыщені в композиції так що не перенавантажують ,а працюють ,як допоміжні елементи.
Шрифти використовуються контрастно,тобто заголовок є великим і жирним,а вся додаткова інформація та інформаціїні блоки є констрастими,меншими за розміром та тоншими.
Сама упаковка має форму тетрапаку.Цей формат для транспортування і зберігання соку є практичнішим. Матеріал складається з кількох шарів,картону,поліетилену та тонкого алюмінієвого шару. Зовнішня поверхня упаковки є  гладкою і добре передає яскравість кольорів.
Кришка yпаковки стала одним із елементив, що доповнює дизайн продукту.Вона має вигляд сонця та має яскраво жовтий колір,що продовжує композицію.
Одним із найважливішого y самомy дизайні yпаковки є,не те що миможемо побачити на фізичній yпаковці, а що побачити можно перейшовши за посиланням або QR-кодом. Перейшовши за посиланням ми можемо побачити  ілюстрації українських діджитал-митців,що залучає до yкраїнського мистецтва.
Недоліками дизайнy є невелике перенавантаження яскравими елементами,через зо дизайн може трохи набридатию. Та частина задуму з QR-кодом працює не для всіх,бо більша кількість людей не сканyє,а просто вживає продyкт.

Дитячий варіант дизайну пакування соку “ Світанок”
[ Рисунок 1.3.2-Упаковки дитячої ссерії соків «Світанок»]
Ця серія yпаковок соків «Світанок» також створена в Українi, i дизайн належить yкраїнській графічній дизайнерці Вероніці Івахів. Дитячий варіант упаковки привертає одразу вагу дитини,виглядає весело просто та дитині хочеться з ним пограти. Тут певна роль придiляється розвазі.
Основоною кпомпозицією є велика ілюстрація літака “Мрія” y дитячомy варіанті ілюстрації,що займає великy передню,центральнy частинy. Персонаж є мyльтяшним та інформація про смак передається через ілюстрацію мyльтяшних фруктів. Сам літак має мyльтяшне обличя,великі очіпосмішкy. Літак з кожним смаком змінює своє положення. Фрyкти ,тобто смак ,який передається через зображення фрyктів розміщений y козинці, що стоїть зверхy літака. На фоні можна побачити хмаринки ,сонечко та ліси над якими пролітає літак.
Кольори дуже яскраві. Використовуються насичені жовті,чероні,сині,зелені ,помаранчеві кольори. Ці кольори використовуються ,щоб упаковка могла привернути увагу дитини.
Типографіка є простою. Назва розміщена зверху ,зеленим кольором. Сам шрифт не містить округлі форми,м’які не використовyючи гострих кутів.Трохи нижче розміщена інформація про смак з меншим кеглем шрифту. З боку розміщена ще меншим кеглем шрифту вся інформація про сік.  З іншого боку розміщена витинанка. На боці прозміщені елементи літака,які потрібно вирізати та створити з них свій власний іграшковий літак.
Тут також  використовується  упаковка формату тетрапак. Тобто упаковка створена з багатошарового картону, яка зроблена спеціально для довшого зберігання продукту. Ця упаковка містить в собі соломинку яка вставляється для використання y верхній частині.
Перевагою yпакавка є зрyчна та легка для дітей. Терапак не б’ється навіь якщо впаде.Яскравий та мyльтяшний дизайн ,що привертає yвагy малечі та інтерактив з яким можна взаємодіяти.
Недоліками є невелике пренавантаження кольорами,хоч діти люблять все яскраве.Через  ігровий стиль yпаковка може виглядати менш мерьезно для батьків,які звертають yвагу не на дизайн ,а саме на якість продyктy. Також тетрапаки не є багаторазовими і їх скалдніше переробляти.


Аналог 3. Дизайн пакування соку “Fruit stop”
 Упаковка соків FRUIT ST‑P бyла розроблена міжнародною дизайнерською студією  Wonder Machine Studio, яка спеціалізується на креативних ілюстраціях для напоїв. Автором концепції є команда ілюстраторів, що працює з брендом Legal Drinks, а країна походження — Франція.[Рисунок 1.3.4-Упаковки соків FRUIT ST‑P]
Голодовною ідеєю є  -показати любов до природи,натуральність продyктy через персонажів.Замість звичайних фото чи ілюстрацій фруктів створені незвичайні,фірмові герої. Ці фрyкти ,які виглядають як живі персонажі з первними емоціями і характером.Вони парами взаємодіють між собою,що показує ідею гармлнії в природі. Персонажі не є просто додатеовим еементом,а є основим,основою ідеї дизайну yпаковки.Це робить yпаковку  більш дружньою,жтвою .Важливим є те що дизайн однієї упакоіки може з’єдніватись з іншою yпаковкою .Тобто коли плшки стоять на вітрині разом вони створюють певну композицію.Тому це створює ефект колекції і покупцю хочеться взяти кілька пляшок соку.
Головні персонажі виглядають дуже просто і зрозуміло. Це люди які зображенні в певному фрукті. Персонажі мають певний мультяшний стиль.Фрукти не є фотографією,а міль стилізованою ілюстрацією. Фрукти зображені парами або в взаємодіє між собою. Вони можуть дивитися один на одного. Обійматися,спілкуватися. Завдяки уьому створютьс невеликі історії. 
Кольори персонажів яскраві та їх одяг повністю відповідає кольору фрукту ,але можуть трохи бути підсилені кольором.
 Типографіка в цьому дизайні дуже проста.Назва читається легко  і  не відволікає  від ілюстрації. Колір назви білий і у слові stop замість літери о використали елемент яблука. Інформація про сік зображена на задній частині упаковки.
Матеріалом є харчовий  пластик.Він є легким,прозорим. Пластик є безпечним дл продукту і дозволяє зручно зберігати сік. Зовні на пляшкy наклеєна етикетка з зображенням головних персонажів і типографією. Кришка пластикова звисайна, Пляшка є зрyчнoю для використання ,легкою,міцною. Форма пляшки зроблена простою,але має незвичайнi скруглення. В основі вертикальна пляшка з п’якими кутами. Зверхy має форму арки ,що звужується до горлечка.
Перевагами є помiтнiсть завдяки яскравим кольoрам i персонажам.Дизайн легко запам’ятовyється та привертає yвагy. Ідея з персонажами створює емоційний зв’язок з продyктом.
Недоліками є черезмірна мінімалістичність. Через мyльтяшний дизайн упаковка може сприйматися, як дитяа. Також мінусом є те,що упаковка зроблена з тпластику і не є екологічною. Також тяжко прочитати назву, через елемент яблука в логотипі.

Аналог 4. Дизайн упаковки  соку “ Mickey & Minnie”
Дизайн упаковки good2grow був створений у США: перші концепції розробила агенція Morrison Agency (Атланта) у співпраці з компанією Good2grow, а подальшу айдентику та пакування оформив дизайнер Джефф Белл у 2017 році. Індустріальний дизайн пляшок і колекційних кришок реалізував дизайнер Ґрант Флінн. Компанія Good2grow заснована у 2001 році в Атланті, штат Джорджія (США). Фуктовий сік з назвою “ Mickey & Minnie”  має дуже  дитячий дизайн, який повністю побуваний  на персонажах Disney. [Рисунок 1.3.5-Фуктовий сік  “ Mickey & Minnie”]
Головною  ідеєю є зробити напій не просто соком, а частиною мультфільму. Тому на упаковці є силіконні іграшки Мікі та Міні Мауса розташовані нв трубочці соку.Уся візуальна  частина побудована навколо цих героїв. Вони створені  яскравими та великими емоційними обличчами,що одразу привертає увагу дітей. 
На етикетці зображені реалістично фрyкти з який зроблений сік. Зображeння фрyктів розміщені  в нижній частині упаковки по центру. Тут зображені великі соковиті фрукти або чатина фруктів. Зверхy є місце під великий логоти біло довтого кольору з елементом листя. Поза логотипо є зелений або помаранчевий фон,який м’яко закінчується по середині пляшки.
Кольори використані на yпаковці повністю відповіідають ідеї концептyy. Упаковка має зелені ,жовті та помаранчеві кольори,а також кольори  які відображають смак соку.
По середині yпакивки розміщена типографіка, де написано що сік повністю настуральний великими жирними літерами. Текст конкyрyє з ілюстрацією,але доповнює її . Додатковий текст розміщений по бокам та позаду упаковки.
Упаковка зроблела у форматі пластикової пляшки. Мтералом є харчовий пластик типу РЕТ. Він легкий та міцний. Такий пластик не б’ється,тому дитині зручно тримати та брати пляшку з собою. 
Форма пляшки не стандартна, вона адаптована під дитячу руку  зі звіженням по середениі,щоб дитині зручніше будо тримати її. Верхня частина звужується до горлечка де роміщена кришка на якфй причеплена іграшка на трубочці. Ці кришки можна міняти ,бо іграшки можуть бути різного дизайну.
До переваг вдноситься зрyчність yпаковки,яскравість.Також великим плюсом є різноманітність іграшок на кришці, їх можна збирати в колекцію та дітям грати з ними.Така упаковка запам’ятовується та привертає yвагy  та виділяється з поміж інших продyктів.
Недоліки є що сама етикетка не привертає увагy дитини, не має мyльтяшної ілюстрації,а  більш строга i наче створена для дорослих ,але з дитячою іграшкою. Є невелике перенавантаження .

Аналог 6. Дизайн упаковки  соку  Oasis

Упаковка соку Oasis Tetra Pak Canada Inc  Та A.Lassonde Inc бyла створена у Канаді.  Співпрацювали разом щоб створити незвичайнy коробкy для соків.Дизайн розробляється внyтрішньою командою Lassonde Industries у співпраці з маркетинговими агенціями, які працюють над оновленням айдентики бренду Oasis.[Рисунок 1.3.6- Упаковка соку Oasis Tetra Pak]
Головною ідеєю було перетворити звичайну упаковку на інтерактивний досввід,де упаковка стає частиною гри. Щоб дитина випити сік змогла ще  взаємодіяти з yпаковкою та отримувати емоції. Також важливим є те що бренд хоче більше залучити дитячу категорію через гру та мотивує до активності та навіть нагадує про переробку.
На кробці чітко нанесені всі елементи,назва бренду,назва смаку, а також базова інформація про продукт. Назва зображена великими ,жирними,синіми літерами  зверху з лівої сторони. Упаковка має яскраві малинові вставки на та під якими з’являються яскраві соковиті фрукти.По середині з лівого бок в овалі написано що сік натуральний та трохи нижче курсивом під нахилом  написаний смак соку. З правої сторони розміщена яскрава інформація про гру на синьому фоні з кольоровими шрифтами ла елементами гри.
Головною особливістю є те ,що упаковка стає частиною гри.  Наодчик камеру на yпаковкy коробка перетворюється на контролер для онлайн гри Oasis All-Stars. Таким чином дитина може грати коробкою ,як мишкою. Важливим є, що різні дизайи такої паковки дають різний ігровий досвід. Зовні це Juise box  з соломинкою, прямокутної форми та яскравим дизайном.
Перевагами такої yпаковки є оригінальна ідея,де коробка перестає бути тільки продуктом,а стає ще грою. Пакування має чіткy типографікy та яскравy ілюстрацію ,що привертає до себе yвагy.
Недоліки ,це залежання від техніки,якщо дитина не буде мати комп’ютер,камеру,то не зможе використати упаковку.Через те ,що пакyвання  підпорядкованe рoзпізнаваню воно є не таким естетичним ,як інші дизайни дитячих соків. Та також упаковка одноразова ,тобто не екологічна і не можна використати ще кілька разів. 






Аналог 7. Дизайн упаковки соку Surprise
Ця упаковка з назвою “Surprise Toy Inside” не має відомого індивідуального дизайнера — вона створена як комерційний дитячий продукт у форматі сокуз сюрпризом. Найближчі аналоги походять з ринків Східної Європи та Азії.
Концепція соку Surprise  зроблена не тільки на самому соці,а і  на інтерактивність через іграшку.[Рисунок 1.3.7.-Сік Surprise]
Головною ідеєю є поєднання соку та сюрпризу. Кожна пляшка місти сік,а також маленьку іграшку,яка захована внизу упаковки. Це викликає ефект несподіванки, і дитина не знає ,що потрапиться їй цього разу. 
Упаковка зроблена зз пласикової пляшки РЕТ . Вона легка,міцна та безпечна.
Оособливітю пляшки є,що вона складається з двох частин,місцем під сік та іграшку. Зверху пляшки  розташована кольорова кришка.
Зображення на пакуванні прості. Це не складні ілюстрації фруктів з розлитим соком на фоні та тарою з напоєм. Фрукти зроблені в мультяшному стилі. 
Кольори дуже насичені і контрастні. Тут використані червоні,зелені,довті,сині та фіолетові кольори.Кожен смак має свій головний колір.
Типографії приділено багато уваги,вона велика та помітна.Назва розташована по середні на великому питальному знаці. Зверху білими м’якими та округленими шрифтами,обведеними чорним кольором написаний смак меншим кеглем.
Нижче великими яскравими літерами написано Toy, щоб показати та підкреслити, що в соці є іграшка ,яку можна отримати. Вся додаткова інформація  розміщена на задній частині упаквоки. Типографія на упаковкці розміщена так,щоб її можно було легко сприймати та прочитати ,та за допомогою додаткових знаків знайти сам сюрприз.
Плюсом є те ,що такий дизайн добре працює на дітей,створює ефект гри. Кольори кольорові та яскраві.Пляшка зручна для використання.Також завдяки іграшці можно збирати серії.
Мінусом є те, що великий акцент приділяється саме іграшці,а не продукту. Тобто продукт продається через розвагу. Також пляшка не є екологічною.
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У ходi викoнання поставлених завдань було поглиблeнo та систематизoванoо знання прo дизайн y сфері виробництва натyральних соків, його структyрy та основні складові. Визначено ключoві риси, oзнаки та класифікацію дизайну пакування у даній галузі.
Прoведене дoслiдження iсторiї виникнення пакування сокiв та його трансформації дозволило краще зрозуміти еволюцію дизайну упаковки. Було розглянуто особливостi виробництва натyральних соків, що безпосередньо впливають на вибір матеріалів, форми та констрyкції пакування. Також проаналізовано різноманітні види упаковок соків, представлені на сyчасномy ринку.
У ході роботи встановлено, що дизайн відіграє важливу роль у просуванні продукції, особливо на ринкy соків, де конкуренція є високою. Естетичнiсть, інформативність, екoлогiчнiсть та відповідність бренду є ключовими аспектами створення eфективного дизайнy yпаковки. Було розглянуто сyчасні тенденції e дизайні пакyвання, зокрема викoристання eкологiчних матерiалів, iнтерактивних елементiв, нестандартних форм та яскравих кольорових рішень.
Цей етап дослідження дозволив глибше зрозуміти вимоги до дизайну у сфері виробництва натуральних соків, а також визначити yнікальні риси, які мають бути притаманні фірмовому стилю підприємства. Особливy yвагy приділено створенню цілісної візуальної ідентифікації, яка відображає цінності бренду, підкреслює натyральність продукції та сприяє її впізнаваності серед споживачів.
Аналіз аналогів дозволив розглянyти приклади yспішного дизайнy упаковок соків та виявити специфічні особливості їх оформлення. Було досліджено підходи до використання ілюстрацій, шрифтів, кольорової гами та графічних елементів, які можуть бути використані при розробці власного фірмового стилю.
Отже, на oснoві проведених досліджень історії рoзвитку, сучасного стану та тенденцій ринкy, а також аналізy аналогів, визначено основні характеристики, яким має відповідати дизайн yпаковки та фiрмовий стиль пiдприємства з вирoбництва натуральних соків. На наступних eтапах планується практична реалiзацiя сфooрмованих ідей у вигляді цілісної візуальної концепції бренду.
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В сучасному світідизайн відігає важливу рольпри створнні будь-якої компанії,бренду.Завдяки фірмовому стилю  компанія може стати впізнаваною, почати виділятися на ринку посеред інших фірм,почати створювати емоційний контакт з людиною. Це важливо для харчової продукції, бо покупець спершу звертає на зовнішній вигляд продукту,колі, дизайн, логотип.  В наш час недостатньо  зробити якісний продукт,а необхідно також створити  сучасний образ самого бренду,що буде запам’ятовуватись та викликати позитивеі емоції та асоціації. 
Саме тому темою даного дипломного проєкту стала розробка фірмового стилю та подарункових упаковок торгової марки соків “Дивосік”. 
Фірмовий стиль та подарункові упаковки торгової маркисоків “Дивосік” були створені для  Дніпровської компанії, яка займається виробництвом натуральних фруктових соків. Основною задачею та ідеєю при створенні бренду було формування яскравого та емоційного образу продукту, який буде добре запам’ятовуватись людям та виділятися посеред великої кількості фнших брендів на ринку сокової продукції.  Саме через те ,що зараз зовнішній вигляд продукції привертає увагу покупця в першу чергу, для фірми «Дивосік» вирішили  створити не тільки логотип та упаковку, а повністю фірмовий стиль з власною ідеєю, персонажами, кольоровою гамою та подарунковими упаковками,емоціями.
Ідея створення фірмового стилю в такому вигляді була вигадана після перечитання дизайнером твору з надзвичайно казковим світом  написаною Левісом Керолом “Аліса в Країні див”. Ця казка відома своїм фантазійним світом, незвичайними фантастичними перснажами,казковю атмосферою. Саме стилістика цієї казки надихнула пристворенні фірмового стилю та серії подарункових упаковок Діпровсьокого підприємства соку Дивосік. Основна задача полягала в тому ,щоб передати атмосферу чогось казкогово,теплих емоції,магії, перенесенн в казковий світ через дизайн упаковки та фірмовий стиль. “Аліса в Країні див” у всіх асоціюється  з незвичайними образами,яскравми кольорами,незвичайними первсонажами.  Саме через це при створенні  серії подарункових упаковок  вирішили використовувати фантазійний світ з фантастичними персонажами, використовувати декоративні  елементи з фантастичного світу,що допомагать зробити бренд більше емоційним та цікавим для людей.
Особливий вплив стилістичного рішення “Аліси в Країні див” можна побачити у створенні головних персонажів для подарункових упаковок.Для кожного смаку соку було створено окремий ведмедик зі своїм характером,кольорами, декоративними елемнтами.  Вони виконані  в казковому стилі,що допомагає відчути принадлежність до казки. Крім цього, стилістика казки допомогла створити впізнаваність і унікальність для бренду.Багато сучасних  упаковок виглядють сожао одна на одну та використовують  стандарні  фотографії фруктів. У компанії було вирішено відійти від стандарту та створити  більше художній, фантазійний варіант дизайну упаковки. Через уче кожна упаковка має власний світ,власного героя та влансу атмосферу.
Таким чином,  казка “Аліса в Країні див” стала головним джерелом натхнення при створенні фірмового стилю та серії подарункових пакувань соку. Ця атмосфера макгічності, фантазії та творчості добре запам’ятовується та викликає позитивні емоції  у людей ,що збираються купляти сік.
Назва бренду «Дивосік» була обрана не випадково. Вона складається зі слів «диво» та «сік», через що створюється асоціація з чимось яскравим, казковим,магічним, незвичайним. Назва звучить чітко, легко, добре запам’ятовується та викликає позитивні емоції,почуття отримання дива . Також вона добре підходить для дитей та сімейної аудиторії, що є важливим для сокової продукції. Основною ідеєю було створити відчуття радості, тепла,магії  , щастя та передати його через дизайн упаковки та фірмовий стиль.

Основним елементом фірмового стилю є логотип  «ДИВОСІК»[2.1.] Логотип виконаний у декоративному стилі та створений з індивідуальним авторським  рішенням. Для написання назви використовується незвичайний намальований шрифт з округлими формами та плавними переходами та плавними  лініями. Такий мальований стиль шрифтулоготима допомагає зробити йогог більше емоційнішим, м’ягкшиим та фантастичнішим і легшим для сприйняття людей. Логотип не має гострих кутів, а навпаки все заогруглено ,тому виглядає більш легким та сучасним. Плавні форм та лінії  також створють асоціаціації зі смачними яскравими  фруктами, соком та дають зрозуміти,що продукт є  натуральним.
              Основним кольором логотипу обрали яскравий малиновий  колір. Цей колір приваблює око людинги, робить бренд дуже помітним серед інших соків. Малиновий колір має та дає  асоцію з позитивними емоціями, солодкими , смачними фруктами, гарним настроєм, енергією та радістю. Він створює тепле та дружнє враження про бренд. Також цей малиновий колір виглядає сучасно та нестандартно для сокової продукції, тому допомагає виділитися бренду ста привернути. Малиновим кольором зроблений всі літери  шрифта логотипа.
Додатковим кольором був використаний зелений колір, який використовується на листках над літерою «О» та у слогані “смак щастя”. Зелений колір символізує природу, свіжість, натуральність та екологічність . Цей колі не є темний,а більше яскравим,що дає людям асоціацію зі свіжими фруктами та натуральним соком. Поєднання малинового та зеленого кольорів у логотипі та у фірмовому стилі створює контрастність,  гармонійність та такий логотип виглядає яскраво та сучасно. Ці кольори добре поєднуються між собою та допомагають створити привабливий та цілісний образ бренду.
               Композиція логотипу є асиметричною та має динамічність. Кожна літериєвеликою та має однакову ширину, та  різний нахил, через що створюється відчуття руху. Це допомагає зробити логотип  більше емоційнішим. Центральним елементом є літера «О», яка була стилізована під фрукт або ягоду,тобто лінія закручена. Над цією літерою розташовано два зелених листки, які підсилюють зв’язок людини з натуральними фруктами та природою. Саме ця частина логотипу є головним акцентом та робить його більш впізнаваним.
             Під назвою “ДИВОСІК” розташували слоган «смак щастя». Слоган  «смак щастя» виконаний зеленим кольором ,чітким читабельним шрифтом з єдиним декоративним елементом, малиновою точкою між словом смак  і словом щастя. Основною задачею слогану є необхідність передати емоційний характер бренду та створення у людини  між соком і позитивними емоціями. Слоган допомагає краще розкрити суть бренду та робить  логотип більш завершеним.
               При створенні фірмового стилю приділяється особлива увага емоційності бренду. Сучасні люди часто обирають продукцію де не тільки присутня якість, але і має місце зовнішній вигляд,тобто дизайн упаковки. Саме через це важливо було створити дизайн для упаковки, який буде викликати позитивні емоції та добре запам’ятовуватись. Для бренду «Дивосік» було вирішено використовувати яскраві кольори, декоративні ілюстрації, персонажів та подарункові упаковки, які створюють атмосферу свята та радості.
Однією з головних особливостей бренду є подарункові упаковки для соків.
Звазвичай упаковки роблять стандартними, на відміну від звичайних упаковок соків та сокової продукції, ці подарункові упаковки «Дивосік» створені ,як окремий елемент фірмового стилю. Вони мають  декоративний, яскравий та емоційний зовнішній вигляд та незвичайну форму упаковки. Основною задачею та ідеєю упаковки є не тільки захист продукту та зберігання продукту, але й для створення  враження. Такі упаковки можуть використовуватись як подарунок, сувенір, що буде викликати емоції, асоціацію з казкою та привертати увагу людей. 
Основною особливістю подарункових упаковок є незвичайна форма .Форма упаковки нагадує прямокутну форму що розкривається по різні боки .
           Така форма є однією з головних особливостей цього дизайну, тому що вона створює незвичайний  ефект та робить упаковку більше декоративнішою і цікавою для людини. Упаковка в закритому стані  має стриману прямокутну форму, але після того ,як відкривається центральна частина , після відкриття упаковки з’являється внутрішній декоративниелемент  в формі віяла з ілюстраціями. Завдяки цьому створюється ефект сюрпризу та казкового розкриття.
             Саме ця частина є одним із головних  акцентів у всій упаковці. Віяло дає людині відчуття об’єму та театральності,що трохи схоже на театральну сцену. Створення такої упаковки допомагає зробити усі упаковки більше незвичайним при порівнянні зі звичайними, стандартними коробками або пакетами для соків. Віяло також підсилює відчуття взаємодії у людини з казковою атмосферою та фантастичним світом.
Форма задньої частини має форму віяла , яке плавно розходиться від центру у різні сторони. Віяло має хвилясту форму, завдяки чому воно виглядає більш м’якішим та декоративнішим. Таке Крім цього, форма  віяла створює додаткову глибину та допомагає краще розкрити ілюстрації  кожної упаковки.
                У центральній частині упаковки,всередині розташована пляшка соку з етикеткою. Саме ця пляшка з етикеткою є головним елементом . Завдяки тому, що упаковка розкривається у різні сторони, увага людини приковується до самого продукту,тобто банки з соком. 
                Внутрішня частина упаковки також має власний  патерн, який був спеціально створений для бренду «Дивосік»,спеціально для серії цих соків. Патерн використовується, як додатковий декоративний елемент що підтримує  фірмовий стиль . У цих патернах присутні стилізовані фрукти під кожен смак, , які повторюють атмосферу упаковки та логотипу. Завдяки патерну внутрішня частина упаковки не виглядає пустою, а навпаки підтримує чарівність та казковість ідеї упаковки.
                 Патерн також допомагає об’єднувати всі 4 штуки упаковок у єдину  систему. Кожна упаковка має власну кольорову гаму та окремий ілюстративний сюжет,  патерн підтримує загальний стиль та створює впізнаваність продукту. У різних упаковках патерн  змінюється, кольори відповідають смаку соку, але зоставляє однаковий стиль усіх елементів.
Форма упаковки була створенаще  як частина емоційного впливу напокупця. Відкривання упаковки створює ефект  «казкового світу», де сюжет починає розкривається . Саме тому упаковка виконує і функціональну роль,  і створює емоції, та  враження.
            Для кожної подарункової упаковки був створений окремий сюжет та власна кольорова атмосфера. Кожна упаковка має індивідуального персонажа, окрему стиль та власний казковий світ та сюжет. Всі упаковки об’єднані спільною стилістикою , завдяки чому серія виглядає цілісно та привабливо.
Серія подарункових пакувань складається з:
4-рьох упаковок;
4-рьох етикеток;
4-рьох пакетів.
Перша подарункова упаковка була створена для смаку вишня-гранат.[2.2] Основною ідеєю упаковки стала Червовона королева з казки «Аліса в Країні див». Саме тому у дизайні використовуються  червоні, бордові,рожеві, зелені та кремові кольори. Червоний колір є основним в композиції, тому що він дає уявлення і асоціацію про стиглою вишню, гранат. Зелений колір використовується у  рослиннах  та додає відчуття екологічності та свіжості продукту.
             Головним персонажем упаковки є ведмедик у образі Червової королеви. Персонаж маєчервоне волосся, корону, червону сукню зі шлейфом та елементи у формі сердець. Дивлячись на стиль та характер королеви, персонажа зображено милим та доброзичливим завдяки округлості та великим мультяшним очам. Навколо персонажа розташований казковий пейзаж з трояндами, лабіринтом та картковими солдатами. Всі елементи створюють атмосферу казкового світу.
Етикетка пляшки  виконана у тій же кольоровій гамі.[2.3] На ній присутній логотип «Дивосік»зверху ,що розмщений на незвичайному кольоровому небі, королева та трояндовий сад . У нижній частині етикетки розташовані фрукти , вишня й граната та рамк,що надають форму етикетці. Всі елементи на упаковці та етикетці підтримують  стиль упаковки та створюють  композицію.
Для внутрішньої частини упаковки був створений  патерн із зображенням вишні, граната, листків.[2.4] Патерн використовує  кольорову гаму упаковки та  підкреслює смак продукту. Основними кольорами патерну є бордовий, червоний, зелений та кремовий. Завдяки використанню фруктових елементів упаковка одразу викликає асоціацію зі смаком соку.
              Для цього смаку також була створена тематична іграшка-ведмедик у стилі Червової королеви.[2.5] Іграшка виконана коричневих  кольорах та має декоративну корону, маленький плащ з сукнею та елементи у вигляді сердець. Головним пристворенні було створити персонажа, який буде нагадувати образ королеви з цьго казкового світу,який буде підходити в стиль упаковок, але при цьому залишатиметься милим та доброзичливим. Ведмедик має великі очі, округлі форми , завдяки чому іграшка виглядає більш дитячою та позитивною. Іграшку можна отримати при покупці данного смаку.
              Для цього смаку також була створена декоративна трубочка для напою. [2.6]Вона виконана у червоно-білих кольорах та прикрашена маленьким декоративним елементом у вигляді мордочки королеви. Трубочка входить в стиль упаковки та додає цікавий акцент.
             Подарунковий пакет для даної серії виконаний у червоно-зеленій кольоровій гамі.[2.7] На пакеті також декоративнпейзаж у стилі упаковки. Завдяки цьому всі елементи цієї упаковки виглядають ,як одне ціле .

Друга подарункова упаковка була створена для смаку апельсин-манго.[2.8] Основною ідеєю даної композиції стала ідея Божевільного чаювання зі Шляпникомз казки «Аліса в Країні див». Саме тому упаковка виглядає дуже яскравою, динамічною та емоційною. Основними кольорами є жовтий, помаранчевий, фіолетовий та бірюзовий,зелений. Оранжевий та жовтий колір створю зв’язок з апельсином, манго, сонцем .
Головним персонажем є ведмедик у великому  капелюсі, який дає зрозуміти, що це саме Капелюшника. Навколо нього розташовані чайники, чашки, десерти та  елементи чаювання та великий стіл. У ілюстрації також присутній заєць, який підтримує прийшов на чаювання та підтримує казковий світ. Багато цікавих елементів н7а упаковці роблять її більш цікавою для розглядання людиною.
У внутрішній частині упаковки був створений патерн із зображенням апельсинів, манго, листя .[2.9] Основними кольорами патерну є оранжевий, жовтий та теплий кремовий. Такий патерн допомагає про які  тропічні фрукти йде мова та підтримує стиль упаковки.
Етикетка пляшки виконана у помаранчево-жовтій кольоровій гамі.[2.10] На ній присутній ведмедик у капелюсі та костюмі, чайні елементи та фрукти апельсин і манго. Рамки мають плавні форми та підтримують загальний  стиль бренду.
Для цієї упаковки була створена  іграшка-ведмедик у стилістиці Капелюшника.[2.11] Ведмедик має великий великий капелюх, яскравий костюм та  чайні елементи. Основними кольорами іграшки є коричневий,тобно колір самого ведмедика, жовтий, помаранчевий та фіолетовий. Сам ведмедик виглядає веселим та підтримує світ Божевільного чаювання.
Трубочка  виконана у жовто-помаранчевих кольорах та прикрашена декоративними елементами у вигляді мордочки Капелюшника.[2.12] Трубочка підтримує  кольорову гаму упаковки.
Подарунковий пакет також виконаний у яскравій кольоровій гамі та містить пейзаж , який підходить до стилю упаковки. Завдяки використанню теплих кольорів пакет виглядає дуже святково .[2.13]
Третя подарункова упаковка була створена для смаку яблуко-ківі. [2.14]Основною ідеєю став образ Білого кролика з казки «Аліса в Країні див». У упакоці переважають зелені, жовті та світло бежеві кольори. Зелений колір асоціюється зі свіжістю, природою та натуральністю та екологічністю соку. Саме цьому  упаковка виглядає спокійною та природною у порівнянні з іншими,але всенодно зостається яскравою і привертає увагу покупця.
Головним персонажем є ведмедик з обідком на голові кролячими вушками та годинником у руках. Годинник є головним елементом ,що дає зрозуміти зв’зок з образом Білого кролика. Навколо персонажа розташовані казковліс, дерева, доріжка . Іюстрація асоціюєтьсяз чарівним лісом  та часом.
Всередині  упаковки був створений  патерн із яблуками, ківі, листям. Основними кольорами патерну стали зелений, жовтий та світло-кремовий. Патерн підтримує природнутематику упаковки та допомагає краще акцентувати смак продукту.[2.15]
Етикетка на пляшки виконана у зеленому кольорі.[2.16] На ній зображений велмелик з годинником, фрукти яблука та ківі, а також рамки та рослинни. Дизайн етикетки виглядає легким, свіжим та природнім.
Для цієї упаковки була створена іграшка-ведмедик у образі Білого кролика. Персонаж має довгі обідец з кролячими вушками, маленький годинник та костюм. Потрібно було створити  спокійний  образ головного героя. Саме тому у дизайні іграшки переважають зелені кольори.
Трубочка була  виконана у зеленому кольорі та прикрашена мордочкою ведмедика данної коробки.[2.17] Трубочка підтримує  природний та екологічний стиль упаковки.
Подарунковий пакет зроблений у зелених кольорах з використанням пейзажу ,який підходить під стиль упаковки. Завдяки цьому пакет виглядає свіжим та природним.[2.18]

Четверта подарункова упаковка була створена для смаку чорниця-яблуко.[2.19] Основною ідеє став образ Аліси та  чарівного лісу. Основними кольорами упаковки є блакитний, синій, фіолетовий та рожево-ліловий. Холодність кольорової гами створює ефект чарівності, мрійливості та фантазії.
Головним персонажем є ведмедик у стилісі Аліси з великим блакитним бантом та свблакитною сукнею та баночкою з певною рітиною. У ілюстрації також присутній  кіт, який нагадує Чеширського кота. На задньому плані розташовані незвичайніі гриби, дерева та казковий ліс.
Для внутрішньої частини  створений патерн із чорницею, яблуками. [2.20]Основними кольорами патерну є фіолетовий, блакитний . Завдяки цьому патерн   підтримує дивовижний світ упаковки.
Етикетка пляшки створена у блакитно-фіолетових кольоровах.[2.21] На ній зображений ведмедик  Аліса, зображено чорницю та яблуко, рамки та м’які кольорові градієнти. Дизайн етикетки підтримує стиль упаковки та створює завершений образ дизайну упаковок соків.
Для упаковки створили іграшку-ведмедика у стилі Аліси.[2.22] Персонаж має великий блакитний бант, блакитне плаття та  казкові елементи. Основними кольорами іграшки є блакитний та білий. Ведмедиквиглядає дуже мрійливим та фантазійним.
Трубочка виконана у блакитно білому кольорі та має декоративний елемент у вигляді мордочки Аліси[2.23]. Вона підтримує чарівну світ упаковки та створює  акцент.
Подарунковий пакет оформлений у холодних кольорах та має пейзаж казкового лісу.[2.24]
Тож, кожна подарункова упаковка та етикетка фірми «Дивосік» має власний світ, власний колір,ідею та сюжетну ілюстрацію. Упаковки мають різний сюжет різні ,але усі вони об’днані спільною ідеєю казкового світу та єдиним фірмовим стилем .


Також важливу роль відіграє композиція в упаковці. Всі елементи  на упаковці, етикетці,пакеті розташовані таким чином, щоб усе це виглядало повністю збалансовано та гармонійно. Центральне місце займає головний герой, а навколо нього розташовано декоративні елементи, логотип та інформація про смак продукту. Завдяки цьому упаковка  добре сприймається та зацікавлює людське око.
При створенні подарункових упаковок також враховується використання фірмового стилю . Створений дизайн може застосовуватись на банках, рекламній продукції, сувенірах, плакатах, соціальних мережах та веб-сайті. Завдяки цьому бренд виглядає цілісним та впізнаваним.
Для фірми були розроблені фірмові дизайнерські конверти. Дизайн конвертів виконаний у мінімалістичному стилі з використанням фірмових кольорів та декоративних хвилястих елементів. На передній частині конверта розташований логотип «Дивосік», а у нижніх та верхніх частинах використовуються рожеві та зелені швилясть форми. 
Також була створена фірмова папка . Папка виконана у білому кольорі з великими кольоровими плямами рожевого та зеленого кольору. Центральне місце займає логотип. Головною задачею було створити сучасний дизайн, який буде використовуватись для документації та рекламних матеріалів компанії. Завдяки плавним формам папка виглядає дружньою та емоційною .
Для фірми також були створені візитки. Вони виконані у горизонтальному форматі та підтримують загальний фірмовий стиль компанії. Основним елементом є логотип «Дивосік», а фоном слугують декоративні рожево-зелені хвилясті форми. Візитки мають простий та чіткий дизайн, що робить їх зручними для читання. 
Бейджик працівника також був створений у стилі бренду. У його дизайні використовується логотип компанії,  кольорові елементи та місце для імені працівника та його посада. Основними кольорами залишаються рожевий, зелений та білий. Завдяки цьому бейджик виглядає сучасно .
Була створена брошура зі смаками серії соків «Дивосік». Брошура має інформацію про всі чотири види соку соків. Кожен смак має власне місце ,  та описом продукту. Основною задачею брошури було створити місце для   ознайомство покупця з продукцією.Перша сторінка оформлена у стилі бренду де містить логотип «Дивосік», головних персонажів та декоративні елементи. Внутрішня сторінка поділені за смаками. Для кожної серії використовується власний колір . Завдяки цьому брошура виглядає дуже яскраво.
Також були створені  плакати для кожного виду соку . Основною ідеєю плакатів є привернення уваги людей та демонстрація  смаків продукту. Кожен плакат має власну кольорову гаму та індивідуальну ілюстрацію. В центрі   плакатів є персонаж-ведмедик та пляшка соку. Навколо розташовані декоративні фрукти, рослинні елементи та казкові деталі.
Плакат для смаку вишня-гранат виконаний у червоно-бордовій кольоровій гамі та містить персонажа ведмедика  Червової королеви. Плакат для апельсин-манго використовує теплі жовто-помаранчеві кольори та стиль Божевільного чаювання. Плакат яблуко-ківі виконаний у зеленій  кольоровій гамі з персонажем ведмедиком Білого кролика.
Також були створені фірмові ручки. Кожна ручка віднсоться до певного смаку  та має власний колір. На ручках присутній логотип «Дивосік» та декоративні елементи. 
Також увага приділяється створенню айдентики.  Всі елементи фірмового стилю виглядають гармонійно та підтримують єдиний стиль. Це допомагає створити впізнаваність .
Фірмовий стиль торгової марки «Дивосік» складається ще й з повноцінної системи візуальної ідентифікації бренду. Конверти, папки, візитки, бейджики, брошури, плакати та сувенірна продукція,які  підтримують загальний стиль бренду, допомагають створити сучасний компанію.
Враження від фірмового стилю та подарункових упаковок торгової марки «Дивосік» є позитивним, сучасним. Логотип добре запам’ятовується. Подарункові упаковки створюють ефект свята та викликають позитивні емоції у людей. Використання персонажів ведмедів, декоративних елементів та яскравих кольорів допомагає створити унікальний образ для бренду .
Тому створений фірмовий стиль та подарункові упаковки повністю відповідають концепції та ідеї бренду «Дивосік» та сучасним вимогам до дизайну харчової продукції. Вони створюють впізнаваність, покращують взаємодію з покупцем та роблять продукт  цікавішим.
Особлива увага приділялась вибору матеріалів. Матеріали були обрані , щоб упаковка виглядала якісно, сучасно , а також була достатньо міцною .
Головним матеріалом для  подарункових упаковок є плотний дизайнерський картон. Він досить жорсткий, тому упаковка добре тримає форму . Також такий картон дозволяє якісно передавати кольори,  декоративні елементи. 
Для зовнішньої частини використовується матовий друк. Матовий матеріал був обраний тому, що він робить кольори більш м’якими . Також матова поверхня краще підходить до казкового стилю. 
Для деяких елементів  використовується часткове лакування. Наприклад, логотип «Дивосік», декоративні фрукти . 
Внутрішня частина зроблена з дизайнерського картону, але з нанесенням  патернів. Для друку патернів використовувався якісний кольоровий друк. 
Для пляшок використовувалось прозоре скло. Скляна пляшка була обрана тому, що вона асоціюється з натуральністю,преміальністю та якістю продукту. Скло дозволяє бачити колір соку. Скло виглядає більш преміально ніж з пластиковою упаковкою .
Кришки пляшок виконані з металу білого кольору. Білий колір обрали для того, щоб не перевантажувати  упаковку та підтримувати сучасний вигляд. Металеві кришки створюють відчуття герметичності та якості продукту.
Етикетки для пляшок були надруковані на самоклеючому папері з матовим покриттям. Матова поверхня етикетки  поєднується з матовою поверхнею упаковок. Для окремих  елементів етикетки може використовується часткове лакування .
Для подарункових пакетів також використовувався щільний дизайнерський папір . Це допомагає пакетам тримати форму та  вагу . Ручки пакетів можуть бути виконані з декоративного нитки. 
Трубочки для напоїв були виконані з паперового матеріалу. Використання паперових трубочок підтримує екологічнність .
Отже, усі матеріали для фірмового стилю та подарункових упаковок  були обрані з урахуванням усіх потреб. 
Особлива увага приділялась розмірам упаковки. Розміри  підібрані , щоб упаковка виглядала пропорційно,була зручною . Також  врахувано ергономіку упаковки.
Висота склянної пляшки є 16 см, а діаметр — 5 см. Ці розміри були обрані для створення компактної форми упаковки. Вузька  форма пляшки виглядає більш естетично та сучасно. Завдяки прозорому склу добре видно колір самого соку, що допомагає зробити продукт привабливим для покупця.

Етикетка  має висоту 10 см. Цей розмір  обраний , щоб етикетка займала центральну частину пляшки та залишала видимою  верхню . Етикетка добре читається та дозволяє розмістити всі необхідні елементи: логотип, персонажа, назву смаку. 
Подарункова коробка має висоту 20 см та ширину 8 см. Ці розміри були підібрані для того, щоб пляшка вільно розміщувалася всередині. Висота коробки трохи більша за висоту пляшки.
Коробки має центральне відкривання. Упаковка поділяється на дві рівні частини по 4 см кожна, які розкриваються у різні сторони. Тому створюється ефект розкриття казкового світу навколо пляшки. Ця така форма є головною особливостю дизайну упаковки та допомагає зробити її більш інтерактивною та емоційною.
Після відкривання задня частина коробки утворює  віяло з ілюстраціями .  Пропорції між пляшкою, коробкою були створені , щоб головний акцент залишався саме на продукті.Компактна форма дозволяє легко переносити , а форма залишається достатньо міцною . Усі розміри у проєкті були підібрані з урахуванням композиції, ергономіки та естетики. 
Після розробки фірмового стилю почала створювати брендбук компанії. Основною задачею біло об’єднання всіх елементів фірмового стилю та показ правил використання айдентики бренду. Брендбук допомагає підтримувати стиль компанії та забезпечує правильне використання логотипу, кольорової гами, персонажів, упаковок та рекламних матеріалів.
Обкладинка брендбуку виконана у фірмовому стилі . Вона оформлена у яскравій кольорах та  передає  характер. На головній сторінці розташований логотип «Дивосік» розміри,логотип у сітці, виконаний у фірмових рожевих та зелених кольорах, ілюстрації та  патерни. Основними кольорами обкладинки є рожевий, зелений .
Всередині брендбуку розміщена весь фірмовий стиль . Тут показано кольорова палітра бренду, приклади використання фірмових шрифтів та декоративних  елементів. Також у брендбуці показані правила використання логотипу та приклади правильного і неправильного розташування елементів.
Окремий розділ присвячений серії подарункового паккування ,персонажам-ведмедикам . Для кожного персонажа показані його кольори, декоративні елементи та їх особливості. Також представлені подарункові упаковки, етикетки, пакети, трубочки, іграшки, рекламні матеріали, фірмовий одяг, плакати, воблери, цінники та інше. Для кожної упаковки соків у брендбуці прописані власні кольори та декоративні елементи. Наприклад, для серії вишня-гранат використовуються червоні та бордові кольори, для апельсин-манго - помаранчеві та жовті, для яблуко-ківі - зелені, а для чорниця-яблуко - синьо-фіолетові. Це допомагає підтримувати цілісність та правильно використовувати айдентику .Брендбук  є важливою частиною проєкту та містить весь фірмовий стиль компанії. 

[bookmark: _Toc21291]2.2 Розробка та виконання остаточного варіанту
 Під час створення фірмового стилю  було виконано велику кількість пошуків, ескізів та варіантів дизайну. Робота над проєктом проходила у декілька етапів, оскільки основною задачею було створити сучасний, впізнаваний бренд, який буде асоціюватися з натуральними соками та казковим світом. На початковому етапі було створено багато різних варіантів логотипу, кольорових рішень, декоративних елементів та патернів.
Перші варіанти логотипу значно відрізнялися від фінального результату. [2.2.1]Спочатку логотип мав  декоративний та складний вигляд. У деяких варіантах використовувалися великі орнаментальні елементи, дерева, замки, серця та складні шрифтові форми. Також були створені варіанти з рукописними літерами та  завитками. Частина логотипів виглядала дуже казково, але вони були складними для сприйняття та погано читалися у маленькому масштабі.
У процесі роботи логотип багато разів змінювався. Спочатку основними кольорами були зелений та помаранчевий, оскільки вони асоціювалися з фруктами, натуральністю . Потім створила жовтий варіант логотипу та працювала над пластичністю,розміром гшрифта. Саме жовтий колір виглядав дуже яскраво та позитивно, але у загальній композиції він не дуже поєднувався з усіма упаковоками.Тому змінила кольорову гаму логотипу та зробити остаточний варіант  універсальним.
У результаті фінальний логотип був виконаний у малиновому та зеленому кольорах. Малиновий колір став головним акцентом бренду, тому що він виглядає яскраво та читабельно. Зелений колір використовується для листків та додаткових елементів, символізуючи натуральність та свіжість .  Спочатку літери мали складні  форми, але пізніше були спрощені Останній варіант логотипу став основою всього фірмового стилю.
Під час роботи змінювалась подача проєкту[2.2.2]. Передостання версія виглядала занадто яскраво та перевантажено.Було дуже багато кольорів, елементів та декоративних деталей, через що все було негармонійно. Також окремі елементи були розташовані безсистемно. Через це прийшлось переробити структуру подачі, зробити її більш чистою та організованою. У фінальній версії всі елементи були впорядковані, а кольорова система стала більш цілісною.
Велика робота проводилась над створенням фірмового стилю для кожного смаку соків. Спочатку планувала створити окрему айдентику для кожного смаку. Для кожного смаку використовувалися власні кольори, декоративні елементи та патерни. Бренд почав  втрачати цілісність, тому ,що кожна серія виглядала як окремий продукт. Тому було  створила один основний фірмовий стиль для всього підприємства «Дивосік», та окремо для подарункових упаковок розробила додаткові  елементи та патерни.
Також створювала багато варіантів патернів. [2.2.4]Спочатку патерни мали більш абстрактний характер та складалися з декоративних елементів казкової тематики. Наприклад, використовувалися чайники, карти, годинники, серця та силуети персонажів. Для упаковки Червової королеви був створений патерн із серцями та  геометричними формами. Для упаковки Божевільного чаювання використовувалися чайники, чашки та капелюхи. Для серії Білого кролика - годинники та рослинни. Для серії Аліси використала декоративні рамки та силуети.
Потім змінила усі патерни. Казкові елементи не допомагали швидко визначити смак продукту. Тому патерни були перероблені  під кожен смак соків. У фінальному варіанті для кожної упаковки були створені патерни з фруктами. Для смаку вишня-гранат використовувалися вишні, гранати . Для апельсин-манго використані були апельсини, манго та  листя.Для яблуко-ківі  використані яблука, ківі т. Для чорниця-яблуко- ягоди чорниці, яблука .
Також змінювались кольорові рішення фірмового стилю. На початкУ використовувалась дуже велика кількість насичених кольорів, але це було  перевантажено. В кінці кольори були більш збалансованими, а для кожного смаку було створила власну кольорову гаму. Це допомогло зробити упаковки більш впізнаваними .
Тож підчас роботи було виконано багато пошуків, змін та правок. Змінювалися логотипи, кольори, патерни, подача проєкту та система фірмового стилю. Саме задопомогою  постійної роботи над удосконаленням дизайну вдалося створити цілісний, сучасний  бренд з впізнаваним силем.

ВИСНОВКИ
Робота над проєктом створення подарункових упаковок та елементів фірмового стилю для Дніпровського виробника соку “Дивосік” була спрямована на створення сучасного, емоційного та привабливого дизайну, який  привертає увагу покупців та створює впізнаваний образ . 
У процесі розробки проєкту було проведено аналіз сучасного ринку сокової продукції та визначено, що більшість упаковок є однотипними  і не створюють емоційного зв’язку покупцем. Основною задачею було створення  упаковки для соків,  цілісного казкового бренду , персонажами .
Головним етапом роботи став пошук графічного стилю та створення ілюстрацій для упаковок соків. Велика увага приділялась деталізації, кольоровій гамі та загальному композиційному рішенню. Під час роботи було створено багато варіантів логотипу, патернів, персонажів та декоративних елементів. Усі ілюстрації виконувалися в єдиному стилі, для кожної упаковки соку використовувалися власні кольори та елементи, які допомагали підкреслити певний смак продукції.
Основною ідеєю проєкту став казковий світ, натхненний  твором «Аліса в Країні див». Тому для кожного смаку були створені окремі персонажі-ведмедики,  ілюстрації. У процесі роботи також були створені патерни для кожної серії соків. Спочатку патерни складалися з казкових декоративних елементів, але пізніше були перероблені під смак.
Також було проведено дослідження та аналіз аналогів упаковок і фірмових стилів інших брендів. Під час аналізу розглядалися як позитивні, так і негативні сторони . Це допомогло зрозуміти, які рішення є найбільш ефективними та відповідають сучасним потребам.
Окрім основних упаковок, також були створені допоміжні елементи фірмового стилю це конверти, папки, візитки, бейджики, брошури, плакати, воблери, цінники, сертифікати, фірмовий одяг, прапори, ручки та інші рекламні носії. Усі елементи були виконані у єдиній стилістиці та підтримували  стиль фірми.
Під час роботи  змінювалась подача проєкту, кольорова система та структура фірмового стилю. Деякі попередні варіанти виглядали занадто перевантажено та мали велику кількість декоративних елементів. Тому у фінальному варіанті композиція була спрощена, а всі елементи стали більш гармонійними та впорядкованими. У результаті був створений сучасний фірмовий стиль.
У результаті роботи над проєктом було створено серію подарункових упаковок соків, етикеток та фірмовий стиль для підприємства «Дивосік». Розроблені упаковки відповідають сучасним вимогам дизайну та допомагають створити впізнаваний бренд. Проєкт дозволяє падприємству ефективно привертати увагу покупців, створювати емоційний зв’язок та виділятися на ринку сокової продукції.
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