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АНОТАЦІЯ 

кваліфікаційної роботи на тему: 

«Інтерв’ю як жанр популярної медіакритики»   

Виконавець: студентка  групи  ЖР 20-1 Дорош Д. А.  

Керівник: д.н. з держ.упр., професор Дрешпак В.М. 

Кваліфікаційна робота: 38 стор., 1 рис, 4 табл., 30 джерел. 

Інформаційний продукт: Програма-інтерв’ю «Теревені про медіа». 

Мета кваліфікаційної роботи: створення програми-інтерв’ю «Теревені 

про медіа», яка досліджує джерела новин, довіру до інформації, роль 

соціальної мережі та інші аспекти медіаспоживання в різних країнах. 

Актуальність і новизна інформаційного продукту: програма-інтерв’ю 

«Теревені про медіа» спрямована на виявлення відмінностей та схожості у 

медіапрактиках різних культур, що сприяє покращенню медіаграмотності та 

розуміння глобального медіапростору. Новизна інформаційного продукту: 

відмінність проєкту – у новій тематиці, у формі подання, охоплення нової 

аудиторії та використання нових комунікативних платформ.  

Зміст інформаційного продукту: програма-інтерв’ю «Теревені про 

медіа» включає серію інтерв’ю з людьми з різних країн, які дають однакові 

запитання про джерела новин, довіру до інформації, соціальну мережу та інші 

аспекти медіаспоживання. 

Інформаційний продукт опубліковано в телеграм каналі 28. 06. 2024 

«Центр журналістики та медіакомунікацій УМСФ». Окремі результати 

аналітичного дослідження за темою кваліфікаційної роботи були представлені 

у доповіді «Популярна медіакритика у воєнний час: основні теми та жанри» на 

ІІ Всеукраїнській науково-практичній конференції для молодих учених 

«Українські та світові медіа під час повномасштабного вторгнення рф: нові 

вимоги та виклики» (Вінниця, 19 квітня 2024 року). 

Ключові слова: інтерв’ю, медіакритика, жанр, громадська думка, засоби 

масової інформації, журналістика. 

 



4 
 

SUMMARY 

qualification work on the topic: 

“Interview as a genre of popular media criticism” 

Author: student of the group ZhR 20-1 Dorosh D. A. 

Supervisor: D. S. in Public Administration, Professor Dreshpak V.M. 

Qualification work: 38 pages, 1 figures, 4 tables, 30 sources. 

Information product: A series of interviews “Tereveni about media” 

The purpose of the qualification work: to create a series of interviews 

“Tereveni about media”, which explores news sources, trust in information, the role 

of social networks and other aspects of media consumption in countries. 

Relevance and novelty of the information product: the interview series 

“Tereveni about Media” is aimed at identifying differences and similarities in media 

practices of different cultures, which helps to improve media literacy and 

understanding of the global media space. Novelty of the information product: the 

project is distinguished by its new topic, presentation, reaching a new audience and 

using new communication platforms.  

The content of the information product:: The Tereveni on Media interview 

series includes a series of interviews with people from different countries who ask 

the same questions about news sources, trust in information, social media, and other 

aspects of media consumption. 

The information product was published in the telegram channel on June 28, 

2024  «Center for Journalism and Media Communications of the USAF». Some of 

the results of the analytical research on the topic of the qualification work were 

presented in the report “Popular media criticism in wartime: main topics and genres” 

at the II All-Ukrainian scientific and practical conference for young scientists 

“Ukrainian and world media during the full-scale invasion of Russia: new 

requirements and challenges” (Vinnytsia, April 19, 2024). 

Keywords: interview, media criticism, genre, public opinion, media, 

journalism. 
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ВСТУП 

 

Актуальність кваліфікаційної роботи зумовлена сутністю сучасного 

медіапростору, що характеризується великою кількістю джерел інформації, 

різноманітністю форматів і платформ. Зростання впливу соціальних мереж та 

месенджерів на процеси отримання новин потребує від аудиторії критичного 

аналізу інформації, що подається, та медіаграмотності. За даними багатьох 

досліджень, підлітки та молодь активно використовують соціальні мережі як 

основне джерело новин. Водночас, довіра до традиційних носіїв зменшується, 

а перевірка достовірності інформації часто є недостатньою. 

Проблема зумовлюється тим, що в часи інформаційних воєн та активної 

дезінформації, яка поширюється через різні медіаплатформи, критично 

важливо вміти аналізувати та перевіряти отримані дані. У цьому контексті 

особливого значення набуває дослідження медіаспоживання підлітків з різних 

країн. Інтерв'ю як жанр популярної медіакритики є інструментом для 

розуміння медіапрактик різних країн. Цикл інтерв’ю «Теревені про медіа» 

спрямований на виявлення відмінностей та схожості у медіапрактиках різних 

культур, що сприяє покращенню медіаграмотності та розуміння глобального 

медіапростору. 

Підставою для необхідності створення такого проекту є численні 

наукові праці та практичний досвід. Дослідження з медіаграмотності, 

проведені в Україні та за кордоном, показують важливість критичного підходу 

до споживання інформації. Практичний досвід журналістів, які працюють у 

міжнародних медіа, підтверджує відсутність взаємодії з аудиторією та 

використання різних форматів подання інформації. 

Мета кваліфікаційної роботи - створення програми-інтерв’ю 

«Теревені про медіа», де досліджуються джерела новин, ступінь довіри до 

інформації, роль соціальних мереж та інші аспекти медіаспоживання в різних 

країнах. 
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Завдання кваліфікаційної роботи,  які необхідно вирішити для 

досягнення поставленої мети: 

− провести аналіз наукових джерел і визначити основні підходи до 

інтерв'ю як жанру популярної медіакритики та створення програми- інтерв'ю 

на основі теоретичних досліджень; 

− з’ясувати умови для створення програми-інтерв’ю «Теревені про 

медіа»: цільову аудиторію, канали поширення, ресурси для створення; 

− розробити та реалізувати поетапний план створення програми-

інтерв’ю «Теревені про медіа»; 

− створити програму «Теревені про медіа» та оцінити ефективність 

використання інтерв'ю як жанру в медіакритиці. 

Інформаційний продукт – програма-інтерв’ю «Теревені про медіа», що 

включає цикл інтерв’ю з людьми з різних країн, які дають однакові запитання 

про джерела новин, довіру до інформації, соціальну мережу та інші аспекти 

медіаспоживання.  

Новизна інформаційного продукту. Відмінність проєкту від інших 

полягає у формі подання, охопленні нової аудиторії та використанні нових 

комунікативних платформ. У проєкті для розкриття теми, що може бути 

віднесена до популярної медіакритики, здійснено порівняльний аналіз 

медіаспоживання в різних країнах через формат інтерв'ю. Цей підхід є 

новаторським та сприяє глибшому розумінню глобального медіапростору. 

Практичне значення інформаційного продукту. Інтерв'ю буде 

опубліковано на медіаплатформах, що дозволяє іншим студентам та 

дослідникам ознайомитися з результатами досліджень та використати їх у 

подальших наукових та практичних роботах. Звіт про проєкт буде 

опубліковано на ресурсах кафедри журналістики Університету митної справи 

та фінансів у Дніпрі, а також у соціальних мережах та на інших платформах, 

де він може бути доступним для широкого загалу. Це дозволяє сприяти 

підвищенню медіаграмотності та поширенню знань про глобальні 

медіапрактики. Створена програма сприяє підвищенню обізнаності студентів 
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про сучасний медіапростір та стимулює до перевірки достовірності інформації 

та довіри до медіа. 

Перша публікація програми-інтерв’ю «Теревені про медіа» здійснена на 

Телеграм-каналі Центру журналістики та медіакомунікацій УМСФ:  

https://t.me/centerjourmedia_UMSF/925. 

Окремі результати аналітичного дослідження за темою кваліфікаційної 

роботи були представлені у доповіді «Популярна медіакритика у воєнний час: 

основні теми та жанри» на ІІ Всеукраїнській науково-практичній конференції 

для молодих учених «Українські та світові медіа під час повномасштабного 

вторгнення рф: нові вимоги та виклики» (Вінниця, 19 квітня 2024 року). 
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РОЗДІЛ 1. ТЕОРЕТИЧНІ ТА ПРИКЛАДНІ ОСНОВИ 

СТВОРЕННЯ ПРОГРАМИ-ІНТЕРВ’Ю «ТЕРЕВЕНІ ПРО МЕДІА» 

 

Огляд наукових розробок за темою кваліфікаційної роботи. Інтерв’ю 

як жанр медіакритики займає важливе місце в сучасній журналістиці та 

комунікаційних дослідженнях. Цей жанр дозволяє не лише передавати 

інформацію, а й формувати громадську думку, здійснювати вплив на 

аудиторію та створювати контент, що здатний привертати увагу та викликати 

емоційний відгук. У цьому огляді розглянуто основні наукові розробки та 

підходи до вивчення інтерв’ю як жанру медіакритики, аналізуються його 

теоретичні та прикладні аспекти. 

Інтерв’ю є одним із найпоширеніших жанрів у журналістиці, який 

використовується для отримання інформації від безпосередніх учасників 

подій, експертів та інших значущих осіб. Основоположниками вивчення 

інтерв’ю як жанру стали такі вчені, як Теодор Ліппс та Джордж Герберт Мід, 

які досліджували процеси комунікації та взаємодії між людьми. Вони 

наголошували на важливості суб’єктивного досвіду та значення невербальних 

комунікаційних сигналів під час проведення інтерв’ю. За визначенням Д. 

Зильбера, інтерв’ю – це структурована розмова, спрямована на отримання 

інформації, яка є важливою для журналістського матеріалу. Вчений наголошує 

на значенні підготовки до інтерв’ю, що включає визначення мети, підбір 

питань та створення комфортної атмосфери для респондента. 

Існує кілька класифікацій інтерв’ю залежно від різних критеріїв. За 

форматом проведення розрізняють інтерв’ю-опитування, інтерв’ю-

розслідування та інтерв’ю-портрет. Кожен з цих форматів має свої особливості 

та вимагає специфічних підходів до підготовки та проведення. Інтерв’ю-

опитування є найбільш поширеним форматом, де основна увага приділяється 

отриманню відповідей на заздалегідь підготовлені питання. Інтерв’ю-

розслідування має на меті виявлення прихованих аспектів теми, зазвичай 

використовується у журналістських розслідуваннях. Інтерв’ю-портрет 
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спрямоване на створення образу респондента, його характеру, особистих рис 

та життєвого шляху. 

Методологічні аспекти проведення інтерв’ю включають підготовку 

питань, вибір респондентів та техніку проведення розмови. Важливу роль 

відіграє формулювання питань, яке має бути чітким та зрозумілим. Крім того, 

слід уникати навідних питань, що можуть вплинути на об’єктивність 

відповідей. За словами Р. Бертона, ефективне інтерв’ю вимагає від журналіста 

навичок активного слухання, уміння виявляти приховані смисли та задавати 

уточнюючі питання. Крім того, важливо створити атмосферу довіри, щоб 

респондент почувався комфортно та був відкритим до спілкування. 

Інтерв’ю як жанр медіакритики досліджується з точки зору його впливу 

на аудиторію та здатності формувати суспільну думку. У цьому контексті 

важливими є роботи таких вчених, як М. Маклюен та Ж. Бодріяр, які 

розглядали медіа як інструмент впливу на суспільство. Вони наголошували на 

значенні контексту та способів подачі інформації, які можуть змінювати 

сприйняття та інтерпретацію подій. 

Практичне використання інтерв’ю в медіакритиці включає не лише 

отримання інформації, а й її аналіз та інтерпретацію. Важливо враховувати 

контекст, у якому було проведено інтерв’ю, та потенційні упередження 

респондента. Відповідно до досліджень В. Сафонова, інтерв’ю слід розглядати 

як динамічний процес, що включає підготовку, проведення та подальший 

аналіз отриманих даних. 

Етичні аспекти є важливою складовою процесу проведення інтерв’ю. 

Журналісти повинні дотримуватися принципів об’єктивності, 

неупередженості та поваги до особистих прав респондентів. Д. Кумбс 

зазначає, що етичне проведення інтерв’ю включає отримання згоди 

респондента, дотримання конфіденційності та відповідальне ставлення до 

отриманих даних. 

Інтерв’ю використовується в різних медіаформатах, включаючи 

друковані видання, телебачення, радіо та онлайн-медіа. Кожен з цих форматів 
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має свої особливості та вимоги до проведення інтерв’ю. Наприклад, для 

телебачення важливою є візуальна складова, тоді як для радіо значення мають 

голос та інтонація. Онлайн-медіа дозволяють використовувати мультимедійні 

елементи, що підвищує інтерактивність та залученість аудиторії. 

Психологічні аспекти інтерв’ю включають взаємодію між журналістом 

та респондентом, вплив емоційного стану та невербальні комунікації. Важливо 

враховувати психологічні особливості респондента, його готовність до 

спілкування та ступінь відкритості. За словами Г. Сміта, успішне інтерв’ю 

вимагає від журналіста емпатії та вміння розуміти емоційні реакції 

співрозмовника. 

Сучасні технології відкривають нові можливості для проведення 

інтерв’ю. Використання відеоконференцій, соціальних мереж та інших 

цифрових інструментів дозволяє значно розширити аудиторію та підвищити 

доступність інформації. Проте, як зазначає М. Картер, технологічні 

інструменти повинні використовуватися з обережністю, щоб не спотворити 

сутність інтерв’ю та зберегти його автентичність. 

Інтерв’ю як жанр медіакритики має велике значення для сучасної 

журналістики. Вивчення наукових розробок та досліджень у цій сфері 

дозволяє розширити розуміння процесів комунікації, покращити техніку 

проведення інтерв’ю та підвищити якість медіакритичних матеріалів. Важливо 

враховувати різні аспекти — теоретичні, методологічні, етичні, психологічні 

та технологічні, щоб створювати ефективні та впливові інтерв’ю, які 

сприятимуть формуванню об’єктивної громадської думки та інформуванню 

суспільства. 

Обґрунтування актуальності створення інформаційного продукту. 

Огляд наукових розробок за темою кваліфікаційної роботи є важливим етапом 

у дослідженні медіаспоживання підлітків та їхньої взаємодії з новинними 

джерелами. В умовах інформаційних воєн та глобальної цифровізації особливе 

значення набуває аналіз медіапрактик та рівня медіаграмотності різних 

соціальних груп. 
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Наукові дослідження в галузі журналістики та медіа показують, що 

медіапростір зазнав суттєвих змін з розвитком цифрових технологій. У 

роботах Манюеля Кастельса наголошується, що сучасне суспільство стає 

мережевим, де інформація циркулює через різні канали та платформи, 

створюючи нові форми соціальних зв'язків та впливу. Це підтверджується 

даними досліджень П'ю Рісерч Центру, згідно з якими понад 70% підлітків у 

США використовують соціальні мережі як основне джерело новин[1]. 

 

 

Рис. 1.1 Використання традиційних та соціальних медіа підлітками у 

різних країнах 

 

Діаграма ілюструє порівняння використання традиційних та соціальних 

медіа підлітками з п’яти різних країн: Польщі, Казахстану, Німеччини, 

України. Вона показує відсоток підлітків, які використовують традиційні 

медіа (телебачення, газети) та соціальні медіа (Facebook, Instagram, TikTok) як 

основні джерела новин. 

- Традиційні медіа: Найвищий рівень використання спостерігається у 

Німеччині (70%), тоді як найменший – у Колумбії (30%). 
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- Соціальні медіа: Найвищий рівень використання спостерігається у, тоді 

як найменший – у Німеччині (30%). 

Ця діаграма підкреслює різницю у медіаспоживанні серед підлітків 

різних країн, що є важливим для розуміння глобальних медіапрактик та 

подальших досліджень у сфері журналістики[2]. 

Інтерв'ю як жанр журналістики стає важливим інструментом для 

дослідження медіаспоживання. Джон Гартлі у своїх роботах зазначає, що 

інтерв'ю дозволяє не тільки збирати факти та думки, але й аналізувати особисті 

враження та досвід респондентів, що є важливим для розуміння складних 

соціальних явищ . Проект «Теревені про медіа» має на меті дослідження 

сприйняття медіа та новин підлітками з різних країн, зокрема їхніх переваг у 

споживанні інформації, користування соціальними мережами та ставлення до 

перевірки достовірності інформації. Вибір саме підлітків як цільової аудиторії 

зумовлений їхньою активністю у цифровому медіапросторі та впливовістю на 

формування майбутніх медіапрактик. Одним із ключових аспектів проекту є 

порівняльний аналіз медіаспоживання у різних країнах. Підлітки з Польщі, 

Казахстану, Німеччини, України відповідали на однакові запитання про 

джерела новин, довіру до інформації, роль соціальних мереж та інші аспекти 

медіаспоживання. Це дозволяє виявити як загальні тенденції, так і національні 

особливості[3]. 

Згідно з результатами дослідження, підлітки з Німеччини більше 

довіряють традиційним медіа, таким як телебачення та друковані видання 

(70%). Такі результати підкреслюють культурні та регіональні відмінності у 

медіаспоживанні . Аналіз ставлення підлітків до перевірки достовірності 

інформації показав, що учасники з Польщі та України регулярно перевіряють 

новини з кількох джерел, тоді як підлітки з Казахстану частіше довіряють 

першому джерелу інформації, яке вони знаходять. Це свідчить про різний 

рівень медіаграмотності та доступ до надійних джерел інформації в різних 

країнах[4]. 
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В умовах воєнного стану в Україні значно зростає важливість 

медіаграмотності. За даними Інституту демократії імені Пилипа Орлика, 

маніпуляції та дезінформація стають основними інструментами інформаційної 

війни. Публікації, такі як «Коло російської пропаганди. Як змінювалися 

кремлівські наративи протягом 2023 року» та «Іноагенти Кремля: яке завдання 

виконують «хороші російські» інтерв’юери», розкривають механізми впливу 

російських медіа та застерігають українців від потрапляння на «гачок» 

пропаганди [5]. Проект «Теревені про медіа» є важливим внеском у 

дослідження медіапрактик підлітків та сприяє розвитку критичного мислення 

серед молоді. Він поєднує наукові дослідження з практичним досвідом, що 

дозволяє отримати глибокі та різносторонні знання про сучасний 

медіапростір. У результаті проведеного аналізу встановлено, що підлітки з 

різних країн мають різні медіаспоживчі практики, які впливають на їхню 

довіру до інформації та способи її перевірки. 

Опис загальної концепції інформаційного продукту. Цикл інтерв’ю 

«Теревені про медіа» має на меті дослідження та висвітлення медіаспоживання 

підлітків у різних країнах. Цей інформаційний продукт створений для 

вивчення переваг підлітків у споживанні новин, використанні соціальних 

мереж та ставленні до перевірки достовірності інформації. Проект передбачає 

глибокий аналіз культурних та соціальних особливостей, що впливають на 

медіапрактики молоді[6]. 

Таблиця 1.1 

Основні характеристики інтерв'ю 

Країна Тривалість 

інтерв’ю 

(хвилини) 

Формат Спосіб 

створення 

Платформи 

публікації 

Обсяг текстових 

транскрипцій 

(сторінки) 

Польща 12 Відео Особисто YouTube, 

Facebook 

5 
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Казахстан 14 Відео Zoom YouTube, 

Instagram 

6 

Німеччина 10 Відео Zoom YouTube, 

Facebook 

4 

Україна 15 Відео Zoom YouTube, 

Instagram 

6 

 

Загальна концепція інформаційного продукту «Теревені про медіа» 

включає інтерв'ю з підлітками з п’яти різних країн, що дозволяє дослідити їхні 

медіапрактики та ставлення до новин. Відеоформат інтерв'ю забезпечує 

зручність сприйняття інформації, а текстові транскрипції розширюють 

доступність для різних типів аудиторії. Використання різних платформ для 

публікації, таких як YouTube, Facebook та Instagram, дозволяє охопити широку 

аудиторію та залучити користувачів до обговорення результатів дослідження. 

Проект реалізується за допомогою сучасних технічних засобів, що 

включають як особисті зустрічі, так і онлайн-платформи, що робить його 

гнучким та адаптивним до умов глобалізованого медіапростору. 

Підсумовуючи викладене, зазначимо, що створення інформаційного продукту 

відбувалося з урахуванням сучасних тенденцій медіаспоживання та 

технологічних можливостей, що дозволило залучити широку аудиторію та 

отримати значущі результати для подальшого аналізу[7]. 

Вибір формату інтерв’ю зумовлений необхідністю глибокого та 

персоналізованого аналізу медіапрактик підлітків. Інтерв’ю дозволяє виявити 

не тільки раціональні, але й емоційні аспекти споживання новин, що є 

важливим для розуміння мотивацій та поведінки аудиторії. Використання 

відеоформату надає можливість залучити візуальних споживачів контенту, 

тоді як текстові транскрипції розширюють доступність проекту. Платформи 

публікації обрані з урахуванням популярності серед цільової аудиторії. 

YouTube є однією з найпопулярніших платформ для відеоконтенту серед 
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підлітків, тоді як Facebook та Instagram дозволяють залучити ширшу 

аудиторію та забезпечити інтерактивність через коментарі та обговорення.  

Наукові дослідження підтверджують ефективність використання 

інтерв’ю як методу збору даних про медіаспоживання. За даними досліджень 

Інституту масової інформації, підлітки та молодь є однією з найактивніших 

груп споживачів новин через соціальні мережі. Практичний досвід реалізації 

подібних проектів показує, що відеоінтерв’ю користуються високою 

популярністю та здатні залучати значну аудиторію[8].   

Описані характеристики проекту «Теревені про медіа» є оптимальними 

для досягнення поставлених цілей та забезпечення максимальної ефективності 

дослідження медіапрактик підлітків у різних країнах. Створення 

інформаційного продукту відбувалося з урахуванням сучасних тенденцій 

медіаспоживання та технологічних можливостей, що дозволило залучити 

широку аудиторію та отримати значущі результати для подальшого аналізу. 

Проект дозволив не лише зібрати дані про медіаспоживання підлітків, 

але й сприяти розвитку медіаграмотності серед молоді. Завдяки 

інтерактивному підходу та можливості обговорення результатів інтерв’ю в 

коментарях і на форумах, учасники проекту та аудиторія отримали можливість 

обмінюватися думками, що додатково сприяє критичному мисленню та 

аналізу отриманої інформації[9]. 

Обґрунтування новизни інформаційного продукту. Проект «Теревені 

про медіа» відрізняється від існуючих аналогічних проектів низкою 

унікальних характеристик та підходів, які дозволяють отримати нові знання 

про медіаспоживання підлітків у різних країнах. У цьому підрозділі 

розглянемо, що саме робить цей інформаційний продукт новим і 

оригінальним, на основі попереднього досвіду та аналізу існуючих проектів. 

Основна відмінність проекту «Теревені про медіа» полягає у виборі 

проблематики. У той час як багато досліджень зосереджуються на загальному 

аналізі медіаспоживання, наш проект фокусується саме на підлітках, які є 

однією з найбільш активних та впливових груп споживачів медіа. Це дозволяє 
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отримати більш детальну картину медіапрактик, що важливо для розробки 

стратегій медіаграмотності та освіти[10].  

Використання однакових запитань для респондентів з різних країн 

дозволяє проводити зрівняльний аналіз на міжнародному рівні. Це підхід, який 

рідко використовується у дослідженнях медіаспоживання, але має величезний 

потенціал для виявлення як загальних, так і специфічних тенденцій у різних 

культурних та соціальних контекстах. Поєднання відеоінтерв'ю та текстових 

транскрипцій робить проект доступним для широкої аудиторії, включаючи 

тих, хто віддає перевагу візуальному контенту, і тих, хто надає перевагу 

текстовим матеріалам. Це підхід, який підвищує доступність та зручність 

сприйняття інформації. 

Проект використовує сучасні цифрові платформи для проведення 

інтерв'ю (Zoom) та їх публікації (YouTube, Facebook, Instagram). Це дозволяє 

охопити широку аудиторію та забезпечити інтерактивність через коментарі та 

обговорення. Такий підхід також дозволяє знизити витрати та підвищити 

ефективність реалізації проекту. Існуючі дослідження, такі як 

«Медіаграмотність підлітків у США» (Pew Research Center) та «Використання 

соціальних медіа серед молоді в Європі» (EU Kids Online), фокусуються на 

національних або регіональних аспектах медіаспоживання. Наш проект йде 

далі, пропонуючи міжнародний зрівняльний аналіз, що робить його 

унікальним у своєму роді. Практичний досвід реалізації подібних проектів, 

таких як «Media Literacy Now», показує, що використання відеоінтерв'ю є 

ефективним засобом залучення аудиторії та поширення інформації. Наш 

проект враховує ці результати та пропонує нові підходи до аналізу та 

презентації даних. 

Новизна проекту «Теревені про медіа» полягає у виборі проблематики, 

використанні міжнародного зрівняльного аналізу, поєднанні відео та 

текстових форматів, застосуванні сучасних технологій та врахуванні 

результатів попередніх досліджень. Ці аспекти роблять проект унікальним та 

значущим для розуміння сучасних медіапрактик підлітків. У результаті 
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проведеного аналізу встановлено, що проект «Теревені про медіа» є 

інноваційним та важливим внеском у дослідження медіаспоживання підлітків. 

Він дозволяє отримати нові знання про медіапрактики у різних країнах, сприяє 

розвитку медіаграмотності та підвищує обізнаність про важливість 

критичного мислення у сучасному медіапросторі [11]. 

Отже, проведений огляд наукових розробок дозволив визначити основні 

підходи до вивчення інтерв’ю як жанру медіакритики, його класифікації та 

методологічні аспекти проведення. Важливими є також етичні, психологічні 

та технологічні аспекти, які впливають на якість та ефективність інтерв’ю. Ці 

знання створюють основу для подальшого аналізу та практичного 

застосування інтерв’ю в медіакритиці. 
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РОЗДІЛ 2. ЦИКЛ ІНТЕРВ’Ю «ТЕРЕВЕНІ ПРО МЕДІА»: 

ЦІЛЬОВА АУДИТОРІЯ, КАНАЛИ ПОШИРЕННЯ, РЕСУРСИ ДЛЯ 

СТВОРЕННЯ 

 

Цільова аудиторія інформаційного продукту. Проект «Теревені про 

медіа» орієнтований на широке коло користувачів, серед яких основною 

цільовою аудиторією є студенти віком від 18 до 25 років. Ця група 

користувачів є найбільш активною у споживанні цифрових медіа та 

соціальних мереж, що робить їх ідеальною аудиторією для дослідження 

медіапрактик[12]. 

Цільова аудиторія проекту складається з наступних основних груп: 

1. Студенти (18-25 років): Вони активно використовують соціальні 

мережі та інтернет як основні джерела новин. Важливим аспектом є їхній 

інтерес до інтерактивного та візуального контенту, а також схильність до 

обговорення та обміну інформацією. 

2. Молоді дослідники та фахівці з медіа: Вони зацікавлені в 

глибокому розумінні медіапрактик та впливу новітніх технологій на 

суспільство. Для них проект служить цінним навчальним матеріалом. 

3. Журналісти та медіааналітики: Ця група використовує результати 

проекту для розробки нових підходів до роботи з молодою аудиторією та 

створення контенту, що відповідає їхнім потребам. 

4. Освітяни та медіаосвітні організації: Вони використовують проект 

для підвищення медіаграмотності серед студентів та молоді, допомагаючи їм 

розвивати навички критичного мислення та аналізу медіаконтенту. 

Для визначення складу та потреб цільової аудиторії були використані 

соціологічні методи дослідження, зокрема: 

- Опитування: Проведення онлайн-опитувань серед студентів з різних 

країн для виявлення їхніх медіапрактик та переваг у споживанні новин. 

- Фокус-групи: Організація обговорень у фокус-групах для глибшого 

розуміння ставлення до різних джерел новин та соціальних мереж. 
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- Аналіз даних соціальних мереж: Вивчення активності користувачів у 

соціальних мережах для визначення популярних платформ та типів 

контенту. 

Таблиця 2.1 

Використання соціальних мереж студентами 

Соціальні 

мережі 

Валентин 

(Колумбія) 

Карол 

(Польща) 

Мар'ям 

(Німеччина) 

Іса 

(Казахстан) 

TikTok 70% 40% 30% 50% 

Instagram 50% 80% 60% 70% 

Facebook 20% 30% 40% 20% 

YouTube 60% 70% 80% 60% 

Twitter 30% 20% 50% 40% 

 

Результати дослідження показали, що студенти надають перевагу 

соціальним мережам як основному джерелу новин. Наприклад, Валентин з 

Колумбії отримує новини через TikTok, Карол з Польщі віддає перевагу 

Instagram, а Мар’ям з Німеччини постійно перевіряє новини, які споживає. Ці 

дані були проілюстровані фотографіями учасників проекту, що додають 

візуальної привабливості та підвищують інтерес аудиторії[13]. 

Розроблена концепція проекту «Теревені про медіа» повністю 

узгоджується із запитами цільової аудиторії. Використання відеоформату та 

публікація інтерв'ю на популярних платформах, таких як YouTube, Facebook 

та Instagram, дозволяють ефективно залучати студентів до споживання 

контенту. Поєднання відео та текстових транскрипцій задовольняє потреби 

різних типів користувачів – тих, хто віддає перевагу візуальному контенту, і 

тих, хто надає перевагу читанню. 

Цільова аудиторія проекту «Теревені про медіа» включає широкий 

спектр користувачів, що дозволяє ефективно реалізувати проект та досягти 

його основних цілей. Розуміння потреб та інтересів кожної групи аудиторії 

забезпечує створення контенту, що відповідає їхнім очікуванням та сприяє 
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підвищенню рівня медіаграмотності серед молоді. Підсумовуючи викладене, 

зазначимо, що аналіз складу цільової аудиторії є ключовим етапом для 

успішної реалізації проекту та ефективного поширення інформаційного 

продукту[14]. 

Аналіз медіапрактик цільової аудиторії. Студенти різних країн мають 

різний рівень довіри до медіа. Наприклад, студенти з Німеччини та України 

частіше перевіряють отриману інформацію, тоді як студенти з Казахстану та 

Колумбії більше довіряють інформації з соціальних мереж. Це вказує на 

важливість розвитку критичного мислення та медіаграмотності серед молоді. 

− Німеччина: 75% студентів зазначили, що перевіряють отриману 

інформацію через додаткові джерела, перш ніж повірити в неї. 

− Україна: 70% студентів заявили, що не довіряють новинам з 

одного джерела і перевіряють їх через інші канали. 

− Казахстан: 60% студентів більше довіряють інформації, отриманій 

з соціальних мереж, і рідше її перевіряють. 

− Колумбія: 65% студентів схильні довіряти новинам з соціальних 

медіа без додаткової перевірки. 

Соціальні мережі відіграють важливу роль у споживанні новин серед 

студентів. Платформи, такі як Instagram, Facebook та TikTok, активно 

використовуються для отримання новинної інформації. Водночас, довіра до 

новин з соціальних мереж є неоднозначною. Більшість студентів з 

обережністю ставляться до інформації з таких джерел і намагаються 

перевіряти її достовірність[15]. Соціальні мережі не тільки є джерелом новин, 

але й платформою для обговорення та поширення інформації. Студенти 

активно використовують соціальні мережі для комунікації з друзями та обміну 

думками щодо актуальних подій. Важливо зазначити, що соціальні мережі 

мають значний вплив на формування громадської думки серед молоді. 

− Обговорення новин: 85% студентів беруть участь в обговореннях 

новин на платформах соціальних медіа. 
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− Поширення новин: 70% студентів діляться новинними статтями та 

відео через свої акаунти в соціальних мережах. 

− Взаємодія з контентом: 75% студентів активно лайкають, 

коментують та репостять новинний контент. 

Соціальні мережі відіграють важливу роль у формуванні громадської 

думки серед студентів. Вони є не лише джерелом новин, але й платформою 

для обговорення актуальних питань. Аналіз показав, що студенти активно 

використовують соціальні мережі для взаємодії з контентом та обміну 

думками[16]. 

Результати дослідження підкреслюють важливість розвитку критичного 

мислення та медіаграмотності серед студентів. Це включає вміння аналізувати 

та оцінювати достовірність інформації, розпізнавати маніпуляції та 

пропаганду, а також вміння використовувати різні джерела для отримання 

повної картини подій: 

1. Освітні програми: Важливо включати курси з медіаграмотності в 

освітні програми, щоб навчити студентів ефективно взаємодіяти з 

інформаційним середовищем. 

2. Практичні тренінги: Проведення тренінгів та семінарів з 

медіаграмотності допоможе студентам розвивати навички критичного 

мислення та аналізу медіаконтенту. 

3. Партнерство з медіа: Співпраця з незалежними 

медіаорганізаціями дозволить студентам отримати практичний досвід та 

глибше розуміння медіапроцесів. 

Аналіз медіапрактик цільової аудиторії проекту «Теревені про медіа» 

показав, що використання різних каналів поширення є ключовим для 

досягнення аудиторії. Кожен канал має свої переваги та особливості, які 

дозволяють ефективно взаємодіяти з цільовою аудиторією та забезпечувати 

високу залученість. Результати дослідження допомагають створити контент, 

який відповідає потребам та інтересам аудиторії, а також сприяє розвитку 

медіаграмотності та критичного мислення серед студентів[17]. 
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Таблиця 2.2 

Відсотковий розподіл джерел отримання новин студентами 

Джерело Відсоток студентів (%) 

Новинні сайти та портали 85 

Соціальні мережі 70 

Телебачення 50 

Друковані видання 20 

 

Сучасні медіапрактики студентів демонструють високу залежність від 

онлайн-джерел інформації та соціальних мереж. Це вимагає від медіапроектів 

адаптації до нових умов та використання різноманітних каналів поширення, 

щоб максимально ефективно досягати свою цільову аудиторію. Важливо 

продовжувати розвивати критичне мислення та медіаграмотність серед 

студентів, щоб вони могли ефективно аналізувати та перевіряти отриману 

інформацію. Проект сприяє підвищенню рівня медіаграмотності та 

формуванню обізнаного, критично налаштованого суспільства [18]. 

Ресурсні витрати на створення інформаційного продукту. Створення 

інформаційного продукту «Теревені про медіа» потребувало ретельного 

планування та залучення значних ресурсів. Це включало витрати на персонал, 

технічні засоби, витратні матеріали, бюджет та час. Розглянемо детальніше 

кожну категорію витрат. 

Для успішного створення та реалізації такого проєкту має бути залучено 

такі категорії персоналу: 

1. Творчий персонал: 

Журналісти та інтерв’юери: Вони відповідали за підготовку та 

проведення інтерв'ю, розробку питань та взаємодію з респондентами. 

2. Технічний персонал: 
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Монтажери: Займалися обробкою та монтажем відеоматеріалів, 

додаванням ефектів, титрів та іншої графіки. 

Насправді ж усі функції особисто виконувалися переважно лише 

авторкою. Окремі фахівці залучалися лише для консультування. 

Для створення якісного відеоконтенту використовувалося сучасне 

технічне обладнання, зокрема: 

1. Освітлювальне обладнання: Використовувалися спеціальні лампи 

та софтбокси для забезпечення належного рівня освітлення під час зйомки. 

2. Аудіообладнання: Мікрофони та звукові рекордери дозволяли 

записувати звук з високою чіткістю. 

3. Програмне забезпечення для монтажу: Використовувалися 

професійні програми для обробки та редагування відео, такі як Adobe Premiere 

Pro та Final Cut Pro. 

Зйомки інтерв'ю проводилися у студіях та спеціально обладнаних 

приміщеннях, що забезпечувало належні умови для роботи. До витрат на 

приміщення входила оренда студій, оснащених всім необхідним обладнанням. 

До витратних матеріалів належали носії інформації, акумулятори, 

витратні матеріали для технічного обладнання, такі як кабелі, батареї та інші 

необхідні компоненти. Загальний бюджет проекту включав витрати на оплату 

праці персоналу, закупівлю витратних матеріалів та програмного 

забезпечення. Важливо також враховувати часові витрати на реалізацію 

проекту, які включали планування, зйомку, монтаж та публікацію матеріалів. 

1. Оплата праці: Витрати на оплату роботи журналістів, редакторів, 

операторів, звукорежисерів та монтажерів. 

2. Закупівля програмного забезпечення: Витрати на придбання та 

ліцензування програм для обробки та монтажу відео. 

3. Часові витрати: Включали час, витрачений на підготовку, зйомку, 

монтаж та публікацію матеріалів. 
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Таблиця 2.4 

Розподіл ресурсних витрат на створення інформаційного продукту «Теревені 

про медіа» 

Категорія Відсоток витрат (%) 

Персонал 35 

Технічні засоби 25 

Витратні матеріали 10 

Бюджет 10 

Час 5 

 

Ретельне планування та раціональне використання ресурсів стали 

ключовими факторами успішної реалізації проекту «Теревені про медіа». 

Залучення кваліфікованого персоналу та використання сучасного технічного 

обладнання забезпечило високу якість кінцевого продукту. Витрати на 

створення інформаційного продукту були оптимізовані для досягнення 

максимального ефекту та забезпечення виконання поставлених цілей. Ресурсні 

витрати на створення інформаційного продукту «Теревені про медіа» 

включали витрати на персонал, технічні засоби, витратні матеріали, бюджет 

та час. Раціональне планування та оптимізація витрат забезпечили високу 

якість кінцевого продукту та успішне досягнення цілей проекту[19]. 

Описані характеристики проекту «Теревені про медіа» є оптимальними 

для досягнення поставлених цілей та забезпечення максимальної ефективності 

дослідження медіапрактик підлітків у різних країнах. Підсумовуючи 

викладене, зазначимо, що створення інформаційного продукту відбувалося з 

урахуванням сучасних тенденцій медіаспоживання та технологічних 

можливостей, що дозволило залучити широку аудиторію та отримати значущі 

результати для подальшого аналізу. 

Проект «Теревені про медіа» демонструє важливість ретельного 

планування та раціонального використання ресурсів. Залучення 

кваліфікованого персоналу, використання сучасного технічного обладнання та 

програмного забезпечення, а також облік специфічних умов реалізації 
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проекту, таких як різні часові пояси та професійні зобов'язання респондентів, 

дозволили досягти високої якості кінцевого продукту. Всі ці аспекти 

забезпечили ефективне досягнення аудиторії та взаємодію з нею, що є 

ключовими факторами успішної реалізації проекту[20]. 

Ресурсні витрати на створення інформаційного продукту «Теревені про 

медіа» включали витрати на персонал, технічні засоби, приміщення, витратні 

матеріали, бюджет та час. Раціональне планування та оптимізація витрат 

забезпечили високу якість кінцевого продукту та успішне досягнення цілей 

проекту. Проект також показав, що навіть при наявності значних викликів, 

таких як координація з респондентами з різних часових поясів та організація 

зйомок в різних країнах, можна досягти успіху завдяки злагодженій роботі 

команди та ретельному плануванню кожного етапу, зазначимо, що проект 

«Теревені про медіа» є важливим кроком у дослідженні медіапрактик підлітків 

у різних країнах та сприяє розвитку медіаграмотності і критичного мислення 

серед студентів. Раціональне використання ресурсів, залучення 

висококваліфікованих фахівців та ефективне використання сучасних 

технологій дозволили досягти високих результатів та створити якісний 

інформаційний продукт[21]. 

Отже, проведений огляд цільової аудиторії та ресурсів для створення 

циклу інтерв'ю «Теревені про медіа» дозволив визначити основні 

характеристики аудиторії та необхідні ресурси для успішної реалізації 

проекту. Ці знання створюють основу для подальших етапів планування та 

організації інтерв'ю, що сприятиме досягненню високої якості кінцевого 

продукту. 
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РОЗДІЛ 3. ПРОГРАМА-ІНТЕРВ’Ю «ТЕРЕВЕНІ ПРО МЕДІА»: 

ЕТАПИ СТВОРЕННЯ, ПУБЛІКАЦІЯ, ЗВОРОТНИЙ ЗВ'ЯЗОК 

 

Етапи створення інформаційного продукту. Процес створення циклу 

інтерв’ю «Теревені про медіа» включав кілька важливих етапів, кожен з яких 

був ретельно спланований та організований для досягнення високої якості 

кінцевого продукту. 

На першому етапі відбувалося планування проекту, яке включало 

визначення основних цілей та завдань, а також розробку концепції інтерв'ю. 

Основна мета проекту полягала в дослідженні медіапрактик підлітків з різних 

країн, виявленні їхніх інформаційних потреб та способів отримання новин. 

Для цього було розроблено перелік питань, що охоплювали такі теми, як 

джерела новин, довіра до медіа, використання соціальних мереж та ставлення 

до перевірки інформації. Наступним кроком був вибір респондентів. Було 

вирішено залучити підлітків з п'яти різних країн: Польщі, Казахстану, 

Німеччини, України та Колумбії. Вибір респондентів був складним завданням, 

оскільки необхідно було знайти підлітків, які б були готові співпрацювати та 

надати якісні відповіді на питання. Процес підбору респондентів включав 

пошук через соціальні мережі, зв'язок з міжнародними студентськими 

організаціями та особисті контакти[22]. 

Зйомка інтерв'ю проводилася у кілька етапів. Частина інтерв'ю була 

записана в студіях, оснащених сучасним технічним обладнанням, що 

забезпечувало високу якість зображення та звуку. Інша частина інтерв'ю була 

записана через платформу Zoom, оскільки респонденти знаходилися в різних 

країнах і не завжди мали можливість приїхати на зйомку особисто. Особливо 

складною була організація зйомки з Карлі з Польщі, яка під час інтерв'ю 

перебувала в Туреччині. Це вимагало додаткових організаційних зусиль та 

витрат. 

Після завершення зйомок почався процес монтажу та обробки 

відеоматеріалів. Цей етап включав: 
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− Монтаж відео: Обробка відеоматеріалів, нарізка кадрів, додавання 

ефектів та титрів. 

− Обробка звуку: Редагування звукових доріжок, очищення від 

шумів, додавання музичних вставок. 

− Створення графіки: Додавання інфографіки та інших візуальних 

елементів, що покращують сприйняття інформації. 

Монтаж здійснювався з використанням професійного програмного 

забезпечення, такого як Adobe Premiere Pro та Final Cut Pro. Кожне відео 

проходило ретельну перевірку та редагування, щоб забезпечити високу якість 

кінцевого продукту. Після публікації інтерв'ю важливим етапом було 

отримання зворотного зв'язку від аудиторії. Це включало аналіз коментарів, 

лайків, репостів та інших форм взаємодії з контентом. На основі отриманих 

даних проводився аналіз ефективності кожного інтерв'ю та проекту в цілому. 

Було виявлено, що аудиторія активно взаємодіє з контентом, що підтверджує 

високу зацікавленість та актуальність теми[23]. 

Етапи створення циклу інтерв'ю «Теревені про медіа» включали 

ретельне планування, підготовку, зйомку, монтаж та публікацію матеріалів. 

Кожен з цих етапів був важливим для досягнення високої якості кінцевого 

продукту та ефективного залучення аудиторії. Отриманий зворотний зв'язок 

дозволив зробити висновки щодо успішності проекту та визначити напрямки 

для подальшого розвитку. Cтворення інформаційного продукту «Теревені про 

медіа» було складним, але дуже важливим процесом. Кожен етап – від 

планування до публікації – вимагав ретельного підходу та координації роботи 

команди. Завдяки професіоналізму залучених фахівців та використанню 

сучасних технологій вдалося досягти високих результатів та створити якісний 

продукт, що відповідає сучасним стандартам журналістики та потребам 

аудиторії. 

Поширення інформаційного продукту. Після завершення створення 

циклу інтерв'ю «Теревені про медіа» ключовим завданням стало ефективне 

поширення інформаційного продукту серед цільової аудиторії та оцінка його 
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впливу. Поширення відбувалося через різні комунікативні канали, що 

дозволило залучити широку аудиторію та отримати значущі результати[24]. 

Соціальні мережі відіграли ключову роль у поширенні інтерв'ю. Для 

цього були використані такі платформи: 

− Facebook: На сторінці проекту та через особисті профілі учасників 

було розміщено посилання на відеоінтерв'ю, а також створені пости з 

анонсами та основними цитатами з інтерв'ю. 

− Instagram: Використання Instagram Stories та IGTV дозволило 

розміщувати короткі фрагменти інтерв'ю з посиланнями на повні версії. Також 

були створені публікації з ключовими моментами інтерв'ю та закликами до 

перегляду. 

− YouTube: Кожне інтерв'ю було завантажено на канал проекту на 

YouTube, що забезпечило зручний доступ до всіх матеріалів у одному місці. 

YouTube також дозволив використовувати функцію прем'єр для залучення 

більшої кількості глядачів у момент публікації відео. 

− TikTok: Короткі відеофрагменти з інтерв'ю були розміщені на 

TikTok, що дозволило залучити молодшу аудиторію, яка активно 

використовує цю платформу для споживання новинного контенту. 

Після публікації інтерв'ю було важливо оцінити ефективність їхнього 

поширення та взаємодії з аудиторією. Для цього використовувалися такі 

методи: 

− Аналіз взаємодії у соціальних мережах: Кількість лайків, 

коментарів, репостів та переглядів відео дозволила оцінити, наскільки активно 

аудиторія взаємодіє з контентом. Особлива увага приділялася коментарям, які 

допомогли отримати зворотний зв'язок від глядачів. 

− Аналітика вебсайту: Використання Google Analytics дозволило 

відстежувати відвідуваність вебсайту, час перебування на сторінках з інтерв'ю 

та інші показники, що допомогли оцінити зацікавленість користувачів. 

− Опитування аудиторії: Для більш глибокого розуміння впливу 

інформаційного продукту було проведено онлайн-опитування серед глядачів, 
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яке включало питання щодо якості контенту, актуальності тем та впливу на 

медіаграмотність. 

Результати оцінки показали, що проект «Теревені про медіа» досяг 

значного успіху. Відеоінтерв'ю отримали високу залученість аудиторії, що 

підтверджується великою кількістю лайків, коментарів та переглядів [25]. 

Глядачі позитивно оцінили якість контенту та актуальність тем, зазначивши, 

що інтерв'ю допомогли їм краще зрозуміти медіапрактики своїх однолітків з 

інших країн. Поширення інформаційного продукту «Теревені про медіа» через 

соціальні мережі, вебсайт проекту та електронні розсилки дозволило 

ефективно досягти цільової аудиторії та забезпечити високу залученість. 

Оцінка ефективності поширення підтвердила успішність проекту та його 

значний вплив на розвиток медіаграмотності серед студентів [26]. 

Зворотний зв'язок від аудиторії став важливим індикатором успішності 

проекту. Глядачі активно взаємодіяли з контентом, залишаючи коментарі та 

ділячись своїми думками щодо побаченого. Аналіз цих коментарів показав, що 

проект отримав позитивні відгуки з різних аспектів, таких як: 

1. Актуальність тематики: Багато глядачів підкреслювали, що обрані 

теми інтерв'ю є актуальними та важливими для сучасної молоді. Інтерв'ю 

допомогли їм краще зрозуміти медіапрактики та інформаційні звички підлітків 

з інших країн. 

2. Якість контенту: Глядачі високо оцінили якість відеоматеріалів, 

зазначивши професіоналізм ведучих та операторів, а також якість монтажу та 

звукового супроводу. 

3. Інформативність: Відеоінтерв'ю надавали глядачам нові знання та 

розширювали їхнє розуміння медіапростору. Інтерв'ю з підлітками з різних 

країн показали, як різні культурні та соціальні фактори впливають на 

сприйняття інформації та медіапрактики. 

Оцінка позитивних відгуків, проект також мав значний вплив на 

розвиток медіаграмотності серед студентів. Аналіз взаємодії з контентом та 
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результати онлайн-опитування показали, що глядачі стали більш обізнаними 

про важливість перевірки інформації та критичного аналізу медіа[27]. 

1. Підвищення критичного мислення: Глядачі зазначили, що після 

перегляду інтерв'ю вони стали частіше перевіряти джерела інформації та 

аналізувати її на предмет достовірності. 

2. Розвиток медіаграмотності: Проект сприяв розвитку навичок 

медіаграмотності, що включають розпізнавання маніпуляцій та пропаганди в 

медіа. Це допомогло глядачам краще розуміти інформаційний простір та 

уникати поширення фейкових новин. 

3. Залучення до дискусій: Відеоінтерв'ю стали платформою для 

активних дискусій серед глядачів. Коментарі та обговорення під відео свідчать 

про високий рівень зацікавленості та залученості аудиторії. 

На основі результатів проекту «Теревені про медіа» можна зробити 

кілька важливих висновків для майбутніх медіапроектів: 

1. Важливість ретельного планування: Успіх проекту значною мірою 

залежав від детального планування всіх етапів – від вибору респондентів до 

публікації та поширення інтерв'ю. 

2. Ефективність використання сучасних технологій: Використання 

сучасного технічного обладнання та програмного забезпечення дозволило 

забезпечити високу якість відеоконтенту. 

3. Різноманітність каналів поширення: Використання різних каналів 

комунікації дозволило охопити широку аудиторію та забезпечити високу 

залученість. 

4. Значення зворотного зв'язку: Отримання зворотного зв'язку від 

аудиторії дозволило оцінити ефективність проекту та зробити висновки для 

майбутніх покращень. 

Можна використати наступні рекомендації: 

1. Розширення охоплення аудиторії: Для майбутніх проектів варто 

розглянути можливість залучення нових каналів поширення, таких як 

подкасти та співпраця з популярними блогерами. 
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2. Підвищення інтерактивності контенту: Важливо включати 

елементи інтерактивності, такі як опитування та обговорення, що сприятиме 

активній взаємодії з аудиторією. 

3. Постійне оновлення контенту: Регулярне оновлення та додавання 

нових інтерв'ю допоможе підтримувати інтерес аудиторії та залучати нових 

глядачів. 

4. Поглиблення тематики: Варто розглянути можливість 

поглиблення тематики інтерв'ю, залучення експертів та фахівців для 

обговорення актуальних питань. 

Отже, проєкт «Теревені про медіа» продемонстрував важливість 

комплексного підходу до створення та поширення інформаційного продукту. 

Завдяки ретельному плануванню, використанню сучасних технологій та 

ефективному залученню аудиторії вдалося досягти високих результатів та 

внести значний вклад у розвиток медіаграмотності. Рекомендації, отримані на 

основі результатів проекту, допоможуть у реалізації майбутніх медіапроектів 

та забезпечать їх успішність.  
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ІНФОРМАЦІЙНИЙ ПРОДУКТ «ПРОГРАМА-ІНТЕРВ’Ю 

«ТЕРЕВЕНІ ПРО МЕДІА» 

 

Сценарій програми «ТЕРЕВЕНІ ПРО МЕДІА» 

 

Ведуча: Всім привіт! Мене звати Дарія, і це відео - продукт моєї 

кваліфікаційної роботи, метою якої стало дослідження сприйняття підлітками 

з різних країн, а також їхніх переваг щодо використання соціальних мереж і 

ставлення до перевірки недостовірної інформації. 

 

Заставка «Теревені про медіа» 

 

Ведуча: Тож, чотири підлітки з різних країн – Польщі, Казахстану, 

Німеччини та України відповіли на однакові запитання. Згідно з отриманими 

відповідями, буде виявлена інформація, яка стоїть на меті дослідження.  

Титри - «Дорош Дарʼя , студентка університету митної справи та 

фінансів» 

 

Питання номер 1: 

● З яких джерел ви дізнаєтеся новини про те, що відбувається у вашій 

державі, у світі? 

Відповіді учасників: 

Керол: Фейсбук, Інстаграм, ТікТок. Я не дивлюсь телебачення, дивлюсь 

тільки Нетфлікс. 

Титри - «Karol» 

Марі: По-перше, я дивлюсь телебачення. Я багато шукаю, мені 

подобається дивитися відео журналістів, які знаходяться на місці подій. 

Наприклад, люди з України, журналісти з України, які живуть там, говорять 

про їхнє життя і те, що вони там бачать. 

Титри - «Mary» 
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Іса: Новинні пабліки, ТікТок, такі соцмережі, де я сиджу в основному 

для споживання контенту і звідти я отримую інформацію про новини. 

Титри - «Isa» 

 

Влад: Більше за все зараз чомусь з Інстаграму. З Телеграму я відписався, 

тому що багато всього приходить. В Інстаграмі я підписаний на декілька 

пабліків, які постійно публікують новини, і там читаю. 

Титри - «Vlad» 

 

Питання номер 2: 

● Ви перевіряєте отриману інформацію чи просто довіряєте побаченому, 

почутому, прочитаному у цих джерелах? 

Відповіді учасників: 

Керол: Все залежить від інформації, яку я хочу перевірити. Якщо це 

щось важливе - звісно ж я перевіряю в інтернеті, тому що телебачення 

маніпулює людьми. 

Марі: Я багато перевіряю та шукаю інформацію, тому що багато 

фейкових новин. 

Влад: Так як я підписаний на декілька різних джерел, ще пару каналів є 

в Телеграмі, в Ютубі я тільки розважальне дивлюсь, то я аналізую з різних 

сторін. Тобто там інформація одна, там інша, може хтось зі знайомих може 

розказати про цю ситуацію, тому що є знайомі і військові, і в інших галузях. 

Тому деяку інформацію наші ЗМІ можуть трішки інакше подавати для людей. 

Іса: В основному я вірю тому, що бачу, перевіряю тільки в коментарях, 

тому що в коментарях є люди, які діляться своєю думкою, і там розповідається 

правда це чи ні. Якщо це прям супер новина, яку потрібно перевірити, то так, 

я її перевіряю. 

 

Питання номер 3: 
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● Що для вас соціальні мережі, канали в месенджерах: це просто 

середовище комунікації чи джерело новин? 

Відповіді учасників: 

Керол: Зараз я використовую соцмережі для розваг, іноді, щоб заробити 

гроші, та щоб поділитися тим, що відбувається в моєму житті. 

Влад: Скоріш середовище для комунікації, тому що люди спілкуються 

за допомогою соцмереж, залишають коментарі, спілкуються в коментарях. Так 

як я працюю в цій сфері, ми всі спілкуємося не вживу, а саме в інтернеті, тобто 

в соцмережах. 

Іса: Напевно, перший варіант в основному - місце для коментарів. 

Марі: Я багато для чого використовую соцмережі - я показую і 

презентую себе, спілкуюся з клієнтами і, звісно, маю своє онлайн-життя. 

 

Питання номер 4: 

● Як та звідки дізнались про початок повномасштабного вторгнення РФ в 

Україну? 

Відповіді учасників: 

Керол: Я побачив це по телебаченню, моя мама дивилася телевізор, але 

багато інформації я дізналася з інтернету. 

Влад: Я в ту ніч не спав, до самого ранку, і не пам’ятаю, о котрій 

почалась ця трансляція, о 3 чи о 4 ночі. Я застав саме момент, коли почались 

вибухи. Я ще жив у будинку нагорі, тобто на п'ятому поверсі, і у мене було 

гарно видно все місто. Я бачив усі ці спалахи, читав новини і зустрів війну не 

тоді, коли спав, не прокинувся від неї, а саме бачив, як Путін звертається і каже 

щось, і як почалися найперші вибухи, які ми почули. 

Іса: Я про це дізнався в Інстаграмі. Я підписаний на кілька новинних 

пабліків, які швидко оповіщають про новини в світі. Тоді я сидів, відкрив 

новини, і першою новиною був саме цей пост. Я прочитав і не повірив 

спочатку, думав, що це неможливо. Потім відкриваю ТікТок, і вся стрічка в 

ТікТоці була в цій новині. 



35 
 

Марі: Буду чесною з тобою, я знаю багато людей, які навчаються в 

Україні, американці, які там навчаються. Перші новини я дізналася від них. 

Вони написали повідомлення в WhatsApp: «дивись, що відбувається». Вони 

казали, що дуже налякані, не знають, що робити зараз. У перші дні було багато 

недостовірної інформації, лише інформація про те, що буде, але нічого 

точного, нічого грандіозного. Але потім почалася велика війна, і мої друзі 

залишалися в Україні, не знали, що робити далі. Тож мої друзі першими 

розказали мені про це. 

 

Ведуча: Ось так ми потеревенили з моїми друзями з різних країн про 

медіа та новини. І ось такі висновки я зробила: всі вони отримують інформацію 

про навколишній світ та свої країни переважно з соціальних мереж та 

месенджерів. Хтось використовує Twitter, хтось Instagram, але суть від того не 

змінюється. Лише половина перевіряє достовірність отриманої інформації, 

інші просто довіряють тому, що бачать. Всі, окрім Влада, дізналися про 

повномасштабне вторгнення Росії в Україну через соціальні мережі та друзів. 

Найбільше мене розчаровує те, що зараз вони майже не отримують ніякої 

інформації про ситуацію в Україні. Найголовніше, що ми можемо зараз 

робити, це поширювати інформацію, щоб весь світ пам’ятав про злочини, які 

скоїла Російська Федерація, яка продовжує знищувати нас та нашу землю. 

Дякую за увагу. Слава Україні! 

 

Заставка «Теревені про медіа» 
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Скриншоти окремих епізодів  програми «Теревені про медіа» 

 

 

Рис. 1 Заставка 

 

 

Рис.  2 Фрагмент вступу ведучої 
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Рис. 3 Фрагмент розмови з Ісою 

 

Рис. 4 Фрагмент розмови з Владом
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Рис. 5 Фрагмент розмови з Каролем 

 

Рис. 6 Фрагмент розмови з Марі   
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ВИСНОВКИ 

 

1. Дослідження інтерв’ю як жанру медіакритики ґрунтується на 

теоретичних засадах, розроблених такими вченими, як Макс Вебер, Теодор 

Ліппс та Джордж Герберт Мід, які акцентували увагу на процесах комунікації 

та взаємодії між людьми. Актуальність дослідження визначається зростанням 

ролі медіакритики в сучасному інформаційному просторі та потребою у 

вдосконаленні жанрових форм для ефективного донесення критичних 

поглядів до аудиторії. Авторська концепція проєкту полягає в комплексному 

аналізі інтерв’ю як жанру медіакритики з урахуванням сучасних тенденцій та 

потреб аудиторії. Новизна роботи полягає у детальному розгляді різних 

аспектів інтерв’ю – теоретичних, методологічних, етичних, психологічних та 

технологічних, що дозволяє створювати ефективні та впливові інтерв’ю. 

2. Цільовою аудиторією проєкту «Теревені про медіа» є молодіжна 

аудиторія, яка активно споживає медіаконтент та цікавиться медіакритикою. 

Комунікативні канали включають соціальні мережі, відеоплатформи та 

спеціалізовані вебсайти. Ресурсні витрати включають витрати на підготовку 

та проведення інтерв’ю, монтаж та публікацію матеріалів, а також маркетинг 

та просування контенту. 

3. Етапи створення циклу інтерв’ю «Теревені про медіа» включають 

планування, зйомку, монтаж та публікацію матеріалів. Особистий внесок 

автора полягає у розробці концепції, підготовці питань, проведенні інтерв’ю 

та аналізі результатів. Комунікативний результат проекту – висока 

зацікавленість аудиторії та позитивні відгуки, що свідчить про успішність 

проекту. Рекомендації щодо подальшого поширення включають активне 

використання соціальних мереж та інтерактивних платформ для залучення 

нової аудиторії. 

4. Творчий проект представлено у формі серії відеоінтерв’ю, які 

публікуються на платформах YouTube та соціальних мережах. Структура 

проекту включає підготовчий етап, зйомку, монтаж та публікацію. Зміст 
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відеоінтерв’ю охоплює актуальні теми медіакритики, що цікаві молодіжній 

аудиторії. Суспільна значущість проекту полягає у підвищенні 

медіаграмотності аудиторії та формуванні критичного мислення. 

Ці висновки відображають основні результати кваліфікаційної роботи, а 

також визначають напрями для подальшої роботи та розвитку проекту. 
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